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“ Kontekst i cel hackathonu

.Barometr Rozwoju Miast 2024", projekt Fundacji £6dz, zrealizowany na przetomie
20231 2024 roku, wykazat, ze gtéwne luki rozwoju kodzi znajduja sie w obszarach ,Lud-
nos¢”, ,Problemy spoteczne” oraz odczuwany , Poziom szczescia”. Analiza sktado-
wych ,szczesliwosci” wykazata, ze najwigksze zastrzezenie mieszkancy majg do este-
tyki miasta oraz poziomu zamoznosci. Istnieje naukowo potwierdzony zwigzek miedzy
czystoscig otoczenia a umystem cztowieka, ktéry w nim mieszka. Zwigzek ten dotyczy
zdrowia fizycznego i psychicznego, dobrostanu, nastroju, odczucia spokoju i relaksa-
cji, koncentracji, pamieci oraz kondycji poznawczej.

Z drugiej strony istnieje teoria zbitego okna autorstwa Jamesa Wilsona i George'a
Kellinga, wedtug ktérej widoczne $lady wandalizmu i nieporzadku sprzyjaja kolejnym
aktom wandalizmu i niszczenia otoczenia. Obecnie temat czystosci miast omawia sie
czesto w szerszym kontekscie cyrkularnej gospodarki, w ktérej maksymalizuje sie wyko-
rzystanie zasobdw minimalizujgc ilo$¢ odpadow, jednoczesnie podnoszgc jakosé zycia.

Celem hackathonu byto opracowanie pomystéw inicjatyw, ktérych realizacja pomoze
w utrzymaniu i poprawie czystosci i estetyki w miescie.

Przedmiotem hackathonu byta £6dz jako czyste miasto w nastepujacych znaczeniach:

Miasto wizualnie czyste, wspierajace fizyczny i psychiczny dobrostan mieszkaricow.

Miasto uporzadkowane, komunikujgce swoim wyglagdem wysoki standard oczeki-
wan wobec postaw i zachowan lokalnej spofecznosci.

Miasto skutecznie zarzadzajgce réznego rodzaju odpadami a nawet wykorzystujace
je do stymulowania rozwoju.
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u Metodyka projektu

Projekt miat charakter tzw. hackatonu problemowego. Hackathon problemowy to wy-
darzenie, ktére skupia sie na wspdlnym rozwigzywaniu konkretnych problemdéw. Uczest-
nicy, ktérzy zazwyczaj dziatajg w zespotach, majg za zadanie opracowanie innowacyj-
nych rozwigzan w ograniczonym czasie. Zwyczajowy przebieg hackathonu obejmuje
nastepujgce etapy:

Definiowanie problemu: Na poczatku hackathonu organizatorzy przedstawiajg kon-
kretny problem lub wyzwanie, ktére nalezy rozwigzac.

Tworzenie zespotdw: Uczestnicy tworzg zespoty, ktére czesto sktadajg sie z osodb
o réznych umiejetnosciach.

Burza moézgdw i planowanie: Zespoty pracujg nad zrozumieniem problemu i gene-
rujg pomysty na jego rozwigzanie.

Prototypowanie i implementacja: Ten etap obejmuje tworzenie prototypu rozwigzania.

Prezentacja i ocena: Zespoly przedstawiajg swoje rozwigzania przed jury, ktére oce-
nia je pod katem innowacyjnosci, wykonalnosci i potencjatu wptywu.

Hackathon ,Czyste miasto” koncentrowat sie na zadaniu polegajgcym na opracowa-
niu inicjatyw wdrazajacych idee todzi jako miasta czystego, uporzadkowanego i este-
tycznego, spefniajacych nastepujace kryteria:

Inicjatywa ma stanowi¢ rozwigzanie istniejgcego problemu i/lub wynosi¢ na nowy
poziom istniejgce aktywa miasta.
Inicjatywa ma polepszac jakosé zycia mieszkancdw miasta.

Inicjatywa ma miec istotny wptyw na ksztattowanie miasta lub jego wybranego
fragmentu.

Inicjatywa ma by¢ wykonalna w kodzi tzn. nie powinna abstrahowa¢ od realnych
mozliwosci i ograniczen miasta.

Inicjatywa ma realizowa¢ ideg wspodttworzenia miasta.

Hackathon byt realizowany w siedmiu etapach opisanych ponizej.
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ETAP 1. CZAS: 90 MINUT

Zadaniem etapu byto opisanie przez kazdg grupe dwéch projektéw wedtug schematu:

1. Cel projektu

2. Na czym polega? Co jest do zrobienia / stworzenia?

3. Co bedzie miata z tego £6dz?

4. Dlaczego to bedzie istotnie lepsze, ciekawsze, pozyteczniejsze od tego, co juz jest
realizowane w miescie?

5. Jak bedzie realizowany dany projekt? Zarys planu wdrozenia.

6. Skad bedziemy wiedzieli, ze sie udat? Jak zmierzy¢ poprawnosc realizacji?

Grupy opracowywaty prezentacje projektéw w stylu pitch deck, czyli krétkiej i zwigzte]
informacji o minimalnej objetosci stow.

ETAP 2. CZAS: 30 MINUT

Zadaniem etapu byto prototypowanie projektéw. Opisy stworzone w rundzie pierw-
szej nalezato przedstawic¢ w formie wizualnej, ktérag mozna fatwo zaprezentowac in-
nym uczestnikom hackathonu. Najczesciej wybieranymi formami byty:

Rysunek, szkic lub schemat
Makieta
Kolaz zdjec

ETAP 3. CZAS: 45 MINUT

Zadaniem etapu byto pierwsze przetestowanie pomystéw.

Kazdy zespdt uczestniczgcy w hackathonie prezentowat prototyp kazdego projektu
wraz z opisem innemu zespotowi w celu zebrania informacji zwrotnej. Zespét udziela-
jacy informacji oceniat pomyst wedtug schematu:

Czy pomyst jest zrozumiaty?

Czy pomyst jest wartosciowy? Na czym polega jego wartos$¢?
Czy pomyst ma stabe punkty? Jakie?

Czy pomyst mozna ulepszyc? Jak?

Czy plan realizacji jest wlasciwy? Czy mozna go usprawnic?

Co najbardziej zagrozi realizacji pomystu?
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ETAP 4. CZAS: 30 MINUT

Zadaniem etapu bylo ulepszenie pomystéw i sposoboéw ich realizacji na podstawie in-
formacji zwrotnej uzyskanej w poprzednim etapie. Zespoty wprowadzaty modyfikacje
zarébwno do opiséw projektéw, jak i prototypow.

ETAP 5. CZAS: 45 MINUT

Zadaniem etapu byto drugie przetestowanie projektéw, tym razem z innymi uczestni-
kami hackathonu wedtug identycznej procedury jak w etapie trzecim.

ETAP 6. CZAS: 45 MINUT

Zadaniem etapu byto przygotowanie finalnych prezentacji pomystéw, ktére nastepnie
byly przedstawiane przed gronem ztozonym ze wszystkich uczestnikéw wydarzenia.
Prezentacje uwzgledniaty informacje zwrotne uzyskane w ciggu obu rund testowania.

ETAP 7. CZAS: 60 MINUT

Wszystkie zespoty prezentowaty swoje pomysty inicjatyw. Po zaprezentowaniu wszyst-
kich pomystéow odbyto sie gtosowanie na najlepsze projekty w formie dot voting (gto-
sowanie za pomoca liczby gtoséw w posiadaniu kazdego uczestnika). Kazdy uczestnik
miat do dyspozycji 6 gtoséw, ktére mogt przyznaé dowolnym projektom z wyjgtkiem
projektéw autorstwa swojego zespotu. Maksymalnie mozna byto przyznaé 3 gtosy jed-
nemu projektowi.

Hackathon zakonczyt sie odczytaniem listy najlepiej ocenionych pomystéw.

W hackathonie uczestniczyto 16 oséb reprezentujacych rézne grupy interesariuszy: mate
i Srednie przedsigbiorstwa, organizacje pozarzadowe oraz pracownikéw i studentéw
uczelni wyzszych. Uczestnicy zostali podzieleni na 5 zespotow.

Zespot 1.

Paulina Ciecierska
dr Dorota Sikora-Fernandez

Adrian Niewiadomski
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Zespot 2.

Krzysztof Zajgc-Zamora
Piotr Jurasz
mgr Mateusz Sobocinski

Leszek Kaczmarek

Zespot 3.

Grzegorz Biel
Bogdan Bukowiecki
dr Jagoda Adamus

Zespot 4.

Jan Bocian
Marta Libiszowska
Milena Siubdzia

Zespot 5.

dr hab. Zbigniew Przygodzki
Oliwia Wierucka

Wojciech Wycichowski

Podkresli¢ nalezy duze zaangazowanie, dobra energie i odczuwang odpowiedzialnos¢
Uczestnikéw za kreowane pomysty i idee. Z pewnoscig uczestnicy dowiedli swojego
oddania idei rozwoju odzi i gotowosci wsparcia inicjatyw z tym zwigzanych.
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ZESPOL REALIZUJACY PROJEKT:

dr Kamil Brzezinski

Katedra Metod i Technik Badan Spofecznych, Wydziat Ekonomiczno-
Socjologiczny, Uniwersytet £odzki

Doktor nauk spotecznych w zakresie socjologii pracujacy na
co dzien w Instytucie Socjologii Uniwersytetu £oédzkiego w Ka-
tedrze Metod i Technik Badan Spotecznych, psychoterapeuta
pracujacy w nurcie terapii krotkoterminowej skoncentrowane;j
na rozwigzaniu (ang. Brief Solution Focused Therapy — BSFT),
polegajacym w gtéwnym stopniu na wsparciu Klienta w budo-
waniu preferowanej wizji przysztosci oraz wydobywaniu posiada-
nych przez niego zasobdw, pomocnych w realizacji jego celow.

Zawodowo zwigzany z Uniwersytetem kédzkim od 2010 roku.
Przez 10 lat pracowat w Katedrze Socjologii Wsi i Miasta. W roku
2020 przeszedt do Katedry Metod i Technik Badar Spotecznych.
Autor wielu publikacji naukowych z zakresu partycypacji, socjolo-
gii miasta i studiow miejskich, a takze uczestnik wielu krajowych
i zagranicznych konferencji naukowych. Realizator i wspotreali-
zator wielu projektéw o charakterze naukowym i spotecznym.

dr Jacek Pogorzelski
Partner zarzadzajacy w BlueFox Sp. z o. o. oraz wiasciciel Prime Code

Ekspert w zakresie strategii marketingowej oraz zarzgdzania
markg i doswiadczeniem k?ienta. Posiada stopien doktora nauk
ekonomicznych w zakresie nauk o zarzgdzaniu oraz ukonczone
zaawansowane kursy z zakresu innowacyjnosci i modeli bizne-
sowych na Uniwersytecie Stanforda. Jest takze certyfikowanym
neurobadaczem. Twérca metod oraz narzedzi planistycznych
i analitycznych z zakresu marketingu, innowacyjnosci, poszuki-
wania insigKtéw i strategii rynkowej. Pracowat z firmami z kilku-
nastu branz z Polski, Niemiec, Wielkiej Brytanii, Hiszpanii, Ro-
sji, Ukrainy, Kanady i USA. Byty wyktadowca programéw MBA
i Executive MBA Szkoty Gtéwnej Handlowej oraz The Carlson
School of Management Uniwersytetu Minnesoty. Wyktadowca
studiéw podyplomowych Szkoty Gtéwnej Handlowej w Warsza-
wie oraz Uniwersytetu kédzkiego. Doswiadczony trener komuni-
kacji marketingowej, zarzadzania markg, analizy marketingowej,
marketingu wartosci oraz innowacyjnosci w ramach certyfikowa-
nych programéw The Chartered Institute of Marketing z Lon-
dynu. Byly brand i marketing manager miedzynarodowych kor-
poracji W{Draniy FMCG i farmaceutycznej. Autor ksigzek ,,Marka
na cztery sposoby” (,Managing Brands in 4D” w jezyku angiel-
skim), ,, Praktyczny marketing miast i regionéw”, ,, Kod skutecz-
nosci”, ,Mity marketingowe”, ,,(R)ewolucja marki”, ,,Pozycjono-
wanie produktu” oraz wielu artykutéw na temat strategii marek
oraz innych zagadnien marketingu strategicznego.
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m Dziatania obecnie realizowane
przez UML

Celem wprowadzenia w tematyke hackatonu, a takze unikniecia duplikacji inicjatyw
realizowanych w todzi, na poczatku hackathonu zaprezentowano wybrane projekty
z obszaru , Czyste miasto” realizowane przez Urzad Miasta todzi (UML). Ideg prezenta-
cji byto réwniez zainspirowanie uczestnikéw poprzez pokazanie szerokiego wachlarza
czynnosci obejmujacych dziatania edukacyjne, informacyjne, jak i inicjatywy spoteczne,
polegajace na wigczaniu mieszkaricdw w akcje sprzatania todzi. Katalog przedstawio-
nych dziatan nie miat charakteru wyczerpujacego, miat jedynie stanowi¢ dodatkowy
bodziec do pracy dla oséb biorgcych udziat w hackathonie.

1. EDUKACJA EKOLOGICZNA

Jednym z kluczowych elementéw dziatarh miasta w zakresie utrzymania czystosci jest
edukacja. Wtadze miasta starajg sie uswiadamia¢ mieszkancéw o istotnosci wtasciwej
gospodarki odpadami i ochrony érodowiska. Szeroki wachlarz informacji na temat eko-
logii, ochrony $rodowiska i zréwnowazonego rozwoju jest dostepny na prowadzonym

przez UMt , Ekoportalu” (https://uml.lodz.pl/ekoportal/).
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Zrédfo: https://uml.lodz.pl/ekoportal/
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Na portalu mieszkaricy moga znalez¢ informacje na temat recyklingu, oszczedzania
energii oraz ochrony zasobéw naturalnych. Mogg takze zapoznac sig z artykutami, po-
radnikami oraz materiatami edukacyjnymi na temat tego, jak prowadzi¢ ekologiczny
styl zycia. Ponadto, na stronie mozna znalez¢é szczegdtowe informacje o systemie go-
spodarowania odpadami w todzi. Portal informuje takze o réznych akcjach i kampa-
niach ekologicznych organizowanych przez UML, takich jak sprzagtanie terenéw zielo-
nych, sadzenie drzew czy edukacja w zakresie oszczedzania wody i energii. Na portalu
znajduja sie réwniez informacje o aktualnych programach zwigzanych z ochrong $ro-
dowiska, takich jak wymiana piecéw weglowych, rozwdj infrastruktury dla pojazdéw
elektrycznych, czy inicjatywy majace na celu poprawe jakosci powietrza.

2. SEGREGACJA ODPADOW | WSPARCIE MIESZKANCOW

SEGREGOWANIE
ODPADOW
KOMUNALNYCH

JEST OBOWIAZKOWE

WWW.LODZ.PL/ODPADY

zrédto: https://uml.lodz.pl/dla-mieszkancow/ochrona-srodowiska/czyste-miasto/
gospodarka-odpadami/selektywna-zbiorka-odpadow/

k6dz oferuje mieszkaricom wsparcie w zakresie selektywnej zbiorki odpadow. Miesz-
kancy moga korzystac z licznych materiatéw dostepnych online, ktére informujg m.in. jak
prawidtowo segregowac odpady. Dostepny na stronie internetowej miasta jest rowniez
harmonogram odbioru odpadéw wielogabarytowych, ktéry utatwia mieszkaricom pla-
nowanie i systematyczne pozbywanie sie $émieci zgodnie z obowigzujgcymi przepisami.

10
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zrédfo: https://uml.lodz.pl/dla-mieszkancow/ochrona-srodowiska/czyste-miasto/
gospodarka-odpadami/harmonogramy-odbioru-odpadow/

3. ELEKTROSMIECI, BATERIE | LEKI

ELEKTROSMIECI, BATERIE, LEKI | TERMOMETRY

Zrédfo: https://uml.lodz.pl/dla-mieszkancow/ochrona-srodowiska/czyste-miasto/
gospodarka-odpadami/elektrosmieci-baterie-leki-i-termometry/

11
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UMK zwraca szczegdlng uwage na utylizacje niebezpiecznych odpadéw, takich jak elek-
trosmieci, zuzyte baterie, leki oraz termometry. Na terenie todzi funkcjonujg wyzna-
czone punkty zbiérki, gdzie mozna bezpiecznie oddac tego rodzaju odpady. To roz-
wigzanie pomaga w minimalizacji ryzyka zanieczyszczenia srodowiska substancjami
niebezpiecznymi i promuje odpowiedzialng gospodarke surowcami wtérnymi.

4. PUNKTY SELEKTYWNEJ ZBIORKI ODPADOW KOMUNALNYCH (PSZOK)

Poza powyzej opisanymi miejscami umozliwiagcymi oddanie problematycznych od-
paddw, obecnie na terenie miasta funkcjonujg trzy Punkty Selektywnej Zbiérki Odpa-
déw Komunalnych (PSZOK), ktére znajdujg sie przy ulicach: Kasprowicza, Graniczne;
i Zamiejskiej. W tych punktach mieszkarcy mogg bezpfatnie oddawac odpady trudne
do zagospodarowania, takie jak odpady budowlane, meble czy zuzyte opony.

zrédto: https://uml.lodz.pl/dla-mieszkancow/ochrona-srodowiska/czyste-miasto/
gospodarka-odpadami/punkty-selektywnego-zbierania-odpadow-komunalnych-pszok/

Istniejg jednak ograniczenia dotyczace ilosci odpaddw, jakie mozna oddac — na przy-
ktad odpady budowlane sg przyjmowane w ilosci do 1500 kg miesiecznie, a opony do
czterech sztuk rocznie. Niemniej jednak miejsca te znaczaco utatwiajg mieszkaricom
pozbywanie sie odpaddw problemowych i wspierajg dbatosé o czystos¢ w miescie.
Co wiecej, w momencie przygotowywania niniejszego raportu trwaty prace nad uru-
chomieniem czwartego punkty przy ulicy Wersalskiej.

5. KOSZE NA SMIECI | KONTROLE

Mieszkancy todzi sa réwniez zachecani do zgtaszania sytuacji, w ktérych kosze sg prze-
petnione, aby stuzby miejskie mogty szybko zareagowad.

12
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* Widzisz przepetniony kosz na Smieci w todzi?
Zadzwon, a stuzby go opréznig! [SZCZEGOLY]

L6dz wprowadza nowy system identyfikacji ulicznych koszy na $mieci. Dzieki niemu pojemniki beda
b i

p
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Przepetaione - zady )
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zrédfo: https://lodz.pl/artykul/widzisz-przepelniony-kosz-na-smieci-w-lodzi-zadzwon-a-sluz-
by-go-oproznia-szczegoly-60528/

Ponadto, prowadzone sa kontrole przez stuzby porzadkowe, w tym tzw. EkoPatrol
tj. Sekcje Ekologiczng Strazy Miejskiej, ktéra ma na celu monitorowanie przestrzegania
zasad dotyczacych gospodarki odpadami i pilnowanie, aby odpady byly prawidtowo
segregowane i utylizowane.

6. SPOLECZNE SPRZATANIE

UML angazuje rowniez mieszkancéw w akcje spoteczne majgce na celu sprzatanie prze-
strzeni miejskiej. Jedng z nich jest ,Galante Sprzatanie”, czyli coroczna akcja, ktorej
celem jest wspdlne sprzgtanie miasta. Wydarzenie angazuje mieszkaricéw, urzedni-
kéw, ucznidw szkédt oraz pracownikédw lokalnych firm, ktérzy wspdlnie porzadkujg wy-
znaczone lokalizacje. Akcja trwa kilka dni, zazwyczaj wiosna, i odbywa sie w réznych
punktach miasta.

-
. i U
e Em URZAD MIASTALODZI~ KONTAKTv SERWISY TEMATYCZNE v

e _V/r/'

.E].

P el 4
"~ GALANTE.
CPRZATANIE

WIOSENNE PORZADKI

21-24 MARCA
2024

zrédto: https://uml.lodz.pl/sprzatamy/
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Ranking projektow

Zakonczeniem hackathonu byto gtosowanie uczestnikéw na poszczegdlne pomysty.
Ponizej przedstawiamy ich ranking wraz z opisami. Opis kazdego pomystu zostat opa-
trzony komentarzem i rekomendacjg prowadzgcych hackathon.

Gtosowanie uczestnikéw hackathonu wytonito nastepujacy ranking pomystéw:

1. Zywe okno/okNOnaTAK (18 gtoséw)

2. NaSik (16 gtoséw)

3. Galante to sie nada (10 gtoséw)

4. Migawka — Smieciawka (9 gtoséw)

5. Dostepnos¢ bezptatnych toalet w przestrzeniach miejskich (9 gtoséw)
6. Portal mikro-aktywnosci (8 gtoséw)

7. Wspdlna zielen (8 gtoséw)

8. Optymalizacja gospodarki odpadami (6 gtosow)

9. Czyste miasto (5 gtoséw)

10. koédzka gietda odpaddw (2 gtosy)

O 1- BN Sl

A " %

Zespot 6
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Cel projektu

Celem projektu jest zagospodarowanie nieczynnych witryn na parterach kamienic da-
jacych poczucie beztadu, brudu, opuszczenia, biedy. W miejscach tych planowane
jest stworznie tymczasowych galerii sztuki.

Na czym polega? Co jest do zrobienia / stworzenia?

Projekt polega na zagospodarowaniu ,pustek miejskich” — zaréwno nieruchomo-
$ci bedacych wiasnoscig miasta, jaki posiadajacych wiascicieli prywatnych. W tym
kontekscie niezbedne jest opracowanie planu dziatania oraz nawigzanie wspotpracy
z wtascicielami nieruchomosci prywatnych.

Potrzebne jest takze opracowanie i uruchomienie platformy (aplikacji) taczace] przed-
stawicieli NGO i artystéw z wiascicielami nieruchomosci wymagajacych zagospoda-
rowania pustki.

Co bedzie miala z tego k6dz?

Poprawe estetyki miasta.

Podniesienie poczucia tadu przestrzennego.

Promocje wizerunku miasta jako kreatywnego, otwartego na wspotprace.
Promocje lokalnych artystéw i ich twdczosci.

Promocje aktywnosci NGO.

Nowa przestrzen dla kampanii spotecznych.
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Dlaczego to bedzie istotnie lepsze, ciekawsze, pozyteczniejsze od tego,

co juz jest realizowane w miescie?

Projekt wyrdznia sie poprzez:

Nowa formute komunikacji z wykorzystaniem app-economy (potezna cze$é rynku
funkcjonuje dzi$ z wykorzystaniem narzedzi app np. Bolt, Glovo, Lumi).
Otwarcie nowego rynku, nowej przestrzeni dla dystrybucji kultury.

Intrygujgce miejsce do komunikacji dziatalnosci spotecznej, aktywnosci
obywatelskiej.

Minimalne obcigzenie kosztami miasta przy jednoczesnym zagospodarowaniu
niewykorzystywanych miejsc.

Wihgczenie uzytkownikéw do utrzymania miejsc opuszczonych.

Jak bedzie realizowany dany projekt? Zarys planu wdrozenia

Ocena potencjatu inwestycyjnego, zakresu inwestycji — identyfikacja liczby nieru-
chomosci miejskich do statego zagospodarowania.

Przygotowanie aplikacji transakcyjnej (UML, prywatny wiasciciel <-> artysta, NGO).
Uruchomienie i promocja aplikacji.

Organizacja cyklicznych eventéw promujgcych sztuke w tymczasowych miejscach.

Skad bedziemy wiedzieli, ze sie udat? Jak zmierzyé poprawnos¢ realizacji?

Identyfikacja liczby odwiedzajacych wystawy poprzez system kamer miejskich.
Liczba wystawcow.

Liczba przeprowadzonych kampanii spotecznych.

Liczba kliknie¢, wejs¢ w aplikacje.

Liczba polubiert w mediach spotecznosciowych.

Realizacja projektu moze przyczynic sie do poprawy estetyki miasta poprzez elimina-
cje pustych witryn. Jednoczesnie bedzie miata istotny walor spoteczny i kulturowy —
witryny wykorzystane zostang do promocji kampanii realizowanych przez tédzkie orga-
nizacje pozarzagdowe lub prezentacji twoérczosci lokalnych artystéw. Zagospodarowane
witryny pemic¢ beda funkcje informacyjne i promocyjne. Przed realizacjg warto opra-
cowac standardy, aby zagospodarowywanie witryn byto wzglednie wystandaryzowane
i nie prowadzito do chaosu wizualnego. Rozwazy¢ nalezy takze zachety dla prywat-
nych wiasciciel (jakie beda mieli korzysci z dofgczenia do inicjatywy?). Przeanalizowad
nalezy réwniez uwarunkowania formalno-prawne, aczkolwiek korzysci wydajg sie prze-
wyzsza¢ powyzsze naktady.

REKOMENDACJA PROWADZACYCH:

Do realizacji.
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Cel projektu

Celem projektu NaSIK jest podniesienie jakosci i czystosci przestrzeni publicznych,
minimalizacja zjawiska ,dzikich toalet”.

NaSIK to instalacja otwartych, statych (1) i tymczasowych (2) toalet publicznych w prze-
strzeniach kodzi. Pierwszy rodzaj to infrastruktura matej architektury; drugi rodzaj to
instalacje zbiorcze, niemobilne w punktach skupiajacych turystéw.

W ramach projektu moga zosta¢ zaimplementowane rozwigzania z zakresu gospo-
darki o obiegu zamknietym (GOZ) np. wykorzystanie deszczéwki, Swiatta led, ekopa-
pier, zielona tawka, fotowoltaika, podczyszczalnie w wybranych kilku punktach i od-
prowadzenie do trawnika.

Projekt typu WOW: toaleta otwarta typu combo. Innowacyjne rozwigzania: design
,toalety dla kobiet”, oséb z niepetnosprawnoscia, rodzicoéw z matymi dzie¢mi.
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Na czym polega? Co jest do zrobienia / stworzenia?

Projekt polega na opracowaniu systemu toalet, organizowanych przez UMt na zgto-
szenie wiascicieli/administratoréw nieruchomosci. Rola UML polegaé bedzie na za-
pewnieniu systemu w miejscach wskazanych przez wtascicieli/administratoréw. W to-
aletach powinny by¢ zamontowane zbiorniki wykorzystujace deszczéwke.

Aby zrealizowac projekt, w pierwszej kolejnosci wskazane jest zorganizowanie kon-
kursu na projekt wéréd studentéw architektury (projekt WOW!). Niezbedne jest takze
opracowanie systemu identyfikacji (nhumer obiektu) — monitoringu na mapach Go-
ogle — pinezki oraz wyznaczenie opiekunéw z UML.

Co bedzie miata z tego k6dz?

Czystg przestrzen publiczna.

Promocje GOZ.

Promocje réwnosci i zwiekszenie dostepnosci toalet dla réznych grup spotfecz-
nych, nie tylko dla mezczyzn.

katwosc obstugi duzych grup turystéw.

Wzmocnienie wizerunku miasta odwaznego, przetamujgcego ograniczenia
Swiatopogladowe.

Dlaczego to bedzie istotnie lepsze, ciekawsze, pozyteczniejsze od tego,

co juz jest realizowane w miescie?

Projekt wyrdznia sie poprzez:

System ogdlnodostepny, bezptatny, otwarty dla wszystkich mieszkaricéw i innych
uzytkownikéw np. turystow.

System wspéttworzony przez zarzagdcodw nieruchomosci (zgoda na toalete mo-
bilng, statg).

System wspoizarzadzany przez wszystkich mieszkaricéw (oznaczenie numeru, tele-
fon do punktu interwencji porzgdkowych) — wspdlne dbanie o czystosé w miescie.
System tanszy, niewymagajacy ciggtej opieki oddelegowanej osoby.
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Jak bedzie realizowany dany projekt? Zarys planu wdrozenia

Opracowanie projektu toalety otwartej dla kobiet i dla oséb z niepetnospraw-
noscig (innowacja przy wspotpracy UME z naukowcami, projektantami — projekt
na zamowienie).

Wybdr i zakup istniejgcych toalet meskich (istniejgce projekty mobilne i state).
Wyznaczenie komérki w UME odpowiedzialnej za biezace zarzadzanie systemem.
Ogtoszenie i informacja dla zarzgdcéw nieruchomosci w kodzi o mozliwosci zgta-
szania potencjalnych miejsc lokalizacji.

Identyfikacja, wybdr i lokalizacja toalet publicznych w przestrzeni miasta.
Biezace reagowanie na potrzeby ich przemieszczen.

Identyfikacja systemu na mapach Google .

Wybdér miejsca dla projektu WOW! (t6dzka praséwka).

Skad bedziemy wiedzieli, ze sie udat? Jak zmierzyé poprawnos¢ realizacji?

Liczba osdb korzystajgcych z punktéw.
Liczna instalacji w przestrzeni miejskiej.
llos¢ litrbw moczu ,niewylana” w przestrzeni publiczne;.

Realizacja projektu moze przyczynic sie do poprawy czystosci miasta poprzez elimina-
cje ,dzikich toalet”. Jednoczesnie za realizacjg przemawia fakt, iz tego typu rozwigzania
sg z powdzeniem stosowane w miastach europejskich. Wyzwaniem jest opracowanie
projektu toalety otwartej dla kobiet i dla oséb z niepetnosprawnoscig. Problematyczna
moze by¢ tez kwestia wyboru lokalizacji — mieszkarcy, przedsigbiorcy moga nie chcieé
takich rozwigzan w poblizu swoich mieszkan i firm.

REKOMENDACJA PROWADZACYCH:

Do realizacji.
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Galante to sie nada

Cel projektu

Celem projektu jest pomowanie idee powtérnego wykorzystania niepotrzebnych
rzeczy przez inne osoby, ktére mogtyby z nich skorzystac, np. dziatajaca elektronika;
dziatajacy sprzet matego AGD; wozki i foteliki dzieciece; zabawki; ksigzki i inne.

Na czym polega? Co jest do zrobienia / stworzenia?

Do zrobienia jest uruchomienie ,, dzielnicowych” punktéw odbioru oraz portalu www
z informacja o przedmiotach do oddania oraz opcja rezerwacji dostepnej dla lokal-
nych organizacji pozarzagdowych.

Co bedzie miala z tego k6dz?

Promocje miasta jako promotora recyklingu sprawnych/dobrej jakosci przedmiotéw.
Promowanie zachowar proekologicznych, ograniczanie konsumpcji i produkgji.
Promocje zachowan prospotecznych.

Dlaczego to bedzie istotnie lepsze, ciekawsze, pozyteczniejsze od tego,

co juz jest realizowane w miescie?

Niektoére rzeczy oddawane do punktéw odbioru odpadéw lub PSZOK nie sg nie-
sprawne i moga by¢ ponownie wykorzystane przez inne osoby. Ludzie czgsto maja
rzeczy, z ktérymi nie maja co robic, a jednoczesnie nie majg czasu na tworzenie ofert
sprzedazy. Czesto takze nie maja ochoty przechodzi¢ przez proces przekazania in-
nym nieuzywanych przedmiotéw. ,Galante to sie nada” wyeliminuje ten problem,
a takze stanowi¢ bedzie utatwienie i wsparcie pracy dla NGO.

20


https://thinklodz.eu/

Think Lodz

Jak bedzie realizowany dany projekt? Zarys planu wdrozenia

Wybdér miejsc i lokali pod przyszte punkty zbidrki przedmiotow.
Ustalenia kategorii przyjmowanych przedmiotéw.
Przygotowanie portalu www do rezerwacji przedmiotéw dla NGO.

Skad bedziemy wiedzieli, ze sie udat? Jak zmierzyé poprawnos¢ realizacji?

Liczba przedmiotéw oddanych i przekazanych.
Mniejsza ilosci elektroodpaddw i innych odpaddéw o utrudnionym procesie recy-
lingu w dotychczasowych punktach.

Realizacja projektu moze przyczynié¢ sie do promocji idei zachowan proekologicznych,
$wiadomej konsumpcji i GOZ. Dodatkowo moze pozytywnie wptywac na nawigzywa-
nie relacji i kontaktow spotecznych wsrdd mieszkancow todzi. Z drugiej strony inicja-
tywa jest podobna do juz funkcjonujgcych przedsiewzie¢ w mediach spotecznoscio-
wych np. ,Uwaga $mieciarka jedzie”; ,,Oddam — wymienie” itp. Z kolei uruchomienie
punktéw wymiany moze wigzac sie ze znacznymi kosztami, ktére trudno bedzie pozy-
skac ze wzgledu na funkcjonujace w miescie PSZOKi. W zwigzku z powyzszym wydaje
nam sie, ze pomyst jeszcze nalezy przemysled.

REKOMENDACJA PROWADZACYCH:
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Fundacja

Migawka - Smieciawka

Cel projektu

Celem projektu jest promocja recyklingu odpadéw w przestrzeni publicznej przy jed-
noczesnym promowaniu transportu publicznego.

Na czym polega? Co jest do zrobienia / stworzenia?

Inicjatywa polega na oddawaniu wybranych kategorii odpadéw zdatnych do dalszego
przetworzenia w zamian za naliczanie punktéw na Karcie todzianina, a nastepnie wy-
mianie punktéw na bilety jednorazowe na przejazd komunikacjg publiczna.

W ramach projektu konieczne jest opracowanie sieci punktéw odbioru odpadoéw
(wieksze punkty dla gabarytowo wiekszych odpadéw, mniejsze dla mniejszych). Moz-
liwe do oddanie kategorie odpadéw: makulatura, plastik, szkfo.

Co bedzie miata z tego k6dz?

Poprawe czystosci przestrzeni publicznych.

Promocje transportu zbiorowego.

Diugofalowa poprawe jakosci powietrza oraz zmniejszenie poziomu zakorkowa-
nia miasta.

Promocje zachowan i postaw proekologicznych mieszkarncéw miasta.

Wsparcie segracji odpadéw i recyklingu.
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Dlaczego to bedzie istotnie lepsze, ciekawsze, pozyteczniejsze od tego,

co juz jest realizowane w miescie?

Nie ma podobnej inicjatywy, a ta opiera si¢ na zasadzie ,cos$ za cos$”. Jedynie mata
cze$¢ spoteczestwa dziata dla idei. Wiekszo$¢é potrzebuje gratyfikacji. Inicjatywa
ta moze zmobilizowaé mieszkacéw kodzi w kazdym wieku do dziatania. Dodatkowo
moze by¢ promocjg waluty lokalne;j.

Jak bedzie realizowany dany projekt? Zarys planu wdrozenia

Zaprojektowanie mapy punktéw odbioru/automatoéw.

Ustalenia zasad przeliczenia odpaddéw na punkty.

Przygotowanie systemu Karty todzianina do zliczania punktow.

Ustalenie benefitéw w postaci biletu na przejazd = X punktéw na Karcie todzianina.
Akcja promocyjna w miescie oraz social mediach.

Skad bedziemy wiedzieli, ze sie udat? Jak zmierzy¢ poprawnos¢ realizacji?

Dane z punktéw/automatéw oraz Karty £odziania.

Realizacja projektu moze przyczynic sie do zwigkszenia skutecznosdci i jakosci segre-
gacji w miescie, a takze promocji transportu zbiorowego. Atutem projektu jest ko-
rzystanie z nowoczesnych i funkcjonujacych rozwigzan — Karta kodziania. Natomiast
do opracowania pozostaje infrastruktura informatyczna — dodanie modutu do Karty to-
dziania oraz konieczno$c¢ zaprojektowania odpowiedniego (sprawiedliwego) systemu
punktéw za oddawane odpady. Kolejna kwestig jest koniecznos$¢ dostarczenia odpadu
w dane miejsce, co moze byc¢ dziataniem mato ekologicznym. Aczkolwiek uwazamy,
ze tego typu przedsiewzigcia, zachecajace ludzi do Swiadomego gospodarowania od-
padami powinny by¢ wdrazane.

REKOMENDACJA PROWADZACYCH:

Do realizacji.
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Fundacja

Dostepnos¢ bezplatnych toalet w przestrzeniach miejskich

— 1

fsria

Cel projektu

Celem projektu jest opracowanie sieci bezptatnych toalet dostepnych w przestrzeni
publicznej finansowanych przez podmioty gospodarcze, ktére w toaletach beda mo-
gly sie reklamowac. Projekt zaktada wykorzystanie obecnie dostepnych toalet w mie-
$cie i uruchomienie nowych punktéw.

Na czym polega? Co jest do zrobienia / stworzenia?

Idea projektu polega na umozliwieniu mieszkancom miasta i turystom korzysta-
nia z bezplatnych toalet — czystych, schludnych, dostosowanych do potrzeb oséb
z niepetnosprawnosciami.

W ramach projektu do zrobienia jest:
Opracowanie systemu informacyjnego, dostepnego zaréwno w internecie, jak i
w przestrzeni publicznej (system znakéw informacyjnych).
Przeksztatcone funkcjonujgcych obecnie w miescie toalet z ptatnych na darmowe.
Opracowanie jednolitego system administowania toaletami: naprawy, uzupetnia-
nie papieru, mydfa etc.
Zorganizowanie finansowania toalet poprzez system ekranéw reklamowych.

Co bedzie miata z tego k6dz?

Redukcje zanieczyszczenia przestrzeni wspdlnych.

Podwyzszenie komfortu zycia mieszkancéw todzi oraz turystow.

Zachecenie mieszkancéw w kazdej grupie wieku do spedzania czasu na $wiezym
powietrzu.
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Dlaczego to bedzie istotnie lepsze, ciekawsze, pozyteczniejsze od tego,

co juz jest realizowane w miescie?

Obecnie na ul. Piotrkowskiej mozemy skorzystac z toalety w wybranych lokalach ga-
stronomicznych, jednak w innych czesciach todzi dostep do informacji o potozeniu
takich toalet jest ograniczony. Toalety publiczne ptatne wykluczaja osoby w kryzysie
bezdomnosci oraz narazajg mieszkaricéw na problemy zdrowotne.

Toalety, postulowane w projekcie, mogtyby taczy¢ kilka funkgji:
Uzytkowa.
Estetyczng (promowanie sztuki tédzkich artystéw poprzez oddanie im do wyko-
rzystania czesci zewnetrznych).

Jak bedzie realizowany dany projekt? Zarys planu wdrozenia

Zniesienie opfat w istniejgcych toaletach dostepnych w przestrzeni miejskie;.
Opis stanu obecnego: gdzie s3 bezpfatne toalety, opracowanie mapy toalet wraz
z uruchomieniem kampanii informacyjnej.

Konkurs na rozwigzanie architektoniczne i uzytkowe minimalizujace koszty utrzy-
mania toalet.

Analiza wykonalnosci i wybor 3-5 rozwigzan pilotazowych.

Pilotaz — wybdr rozwigzania przez mieszkancéw todzi.

Program inwestycyjny i operacyjny.

Skad bedziemy wiedzieli, ze sie udat? Jak zmierzy¢é poprawnos¢ realizacji?

Ograniczenie zanieczyszczenia parkéow.

Podniesienie komfortu zycia mieszkancow.

Zachecenie do spedzania czasu poza domem, w przestrzeni publiczne;.
Licznik korzystania z toalet.

W przypadku internetowej mapy toalet — liczba wej$¢ na strone.

Podobnie jak w przypadku projektu NaSIK, réwniez w tym przypadku podkredli¢ nalezy,
ze zwiekszenie dostepnosci publicznych toalet moze przyczynic sie do podniesienia po-
ziomu czystosci przestrzeni publicznych. Dodatkowo ciekawg propozycjg jest mozliwosé
wspétfinansowania toalet poprzez udostepnienie wewnetrznych przestrzeni reklamo-
dawcom, a takze oddanie lokalnym artysom mozliwos¢ zaprojektowania i ozdobienia
zewnetrznych czesci toalet. Analogicznie, jak w przypadku powyzej przedstawionego
projektu, pozostaja wyzwania tj. opracowanie projektu toalety otwartej dla kobiet i dla
0so6b z niepetnosprawnoscig; lokalizacja.

REKOMENDACJA PROWADZACYCH:

Do realizacji.
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Cel projektu

Celem projektu jest stworzenie portalu mikro aktywnosci miejskich/lokalnych, umoz-
liwiajgcych sieciowanie mieszkaricow, w celu podjecia wspdlnych dziatan

Przyktadowe aktywnosci/inicjatywy:
Sprzatanie placu zabaw.
Sprzatanie dzikiego wysypiska.
Sasiedzki grill.

Zamalowywanie graffiti.

Na czym polega? Co jest do zrobienia / stworzenia?

W ramach projektu do zrobienia jest:
Platforma/aplikacja do taczenia mieszkancéw (ich inicjatyw).
Integracja platformy/aplikacji z Karta todzianina.
Opracowanie system gratyfikacji np. znizki od partnerow Karty todzianina,
za podjemowane aktywnosci.
Integracja z mediami spotecznosciowymi.

Zdaniem pomystodawcéw podmiotem odpowiedzialnym za wdrozenie powinna by¢
komérka miejska: Biuro Aktywnosci Miejskiej (Fabryka Aktywnosci Miejskiej).

Co bedzie miala z tego k6dz?

Wyzszy poziom aktywnosci obywatelskiej (oudowanie lokalnego kapitatu
spotecznego).

Zaktywizowanie mieszkancow.

Czystq i zadbang przestrzen.

Dane o aktywnosci mieszkancow.
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Dlaczego to bedzie istotnie lepsze, ciekawsze, pozyteczniejsze od tego,

co juz jest realizowane w miescie?

Projekt przewyzszy istniejace rozwigzania dzieki:
Lepszej komunikacji (aplikacja) oraz integracji miedzy mieszkaricami, szczegdlnie
mtodymi (unikajacych kontaktéw ,face to face”).
Zintegrowanemu miejscu, zbierajgcemu inicjatywy z interaktywna mapa.
Systemowi gratyfikacji jako formie motywacji mieszkarncéw do podejmowania
i wtgczania sie w dziatania np. zbieranie punktéw, ktére nastepnie mozna wymie-
ni¢ na produkty miejskie (np. migawke, wejscie do miejskich instytucji: Fala, Orien-
tarium) lub partneréw (np. wysokie znizki do restauracji, ustugi);
Mozliwosci konsultacji z urzednikami pomystéw poprzez doradztwo, nadzorowa-
nie przedsiewzie¢ — odpowiednie okienko do zaznaczenia w aplikacji/na stronie.

Jak bedzie realizowany dany projekt? Zarys planu wdrozenia

Kamienie milowe:
Konsultacje spofeczne — jak powinna wyglada¢ aplikacja i program?
(1 miesigc).
Stworzenie aplikacji (8 miesiecy).
Kreacja systemu gratyfikacji (1 miesigc).
Promocja wydarzenia (szczegdlnie w social mediach) (2 miesigce).
Czas: 1 rok.
Koszt: 400 000 zt.

Skad bedziemy wiedzieli, ze sie udat? Jak zmierzy¢ poprawnos¢ realizacji?

llo$¢ wydarzen.

Grupa mieszkancow zarejestrowanych.

Wstawiane zdjecia/relacje: ,przed akcjg” i ,po akgji”.

Zgtoszenie do odpowiedniej jednostki o wystepowaniu problemu.
Skanowanie Karty todzianina (w celu dodania punktéw).

Projekt jest interesujgca inicjatywag majgca na celu zmoblizowanie mieszkancéw
do dziafania na rzecz miasta, co moze przyczynic sie, poza efektem zadbanej przestrzeni,
do rozwoju wiezi spotecznych. Zastosowanie aplikacji wydaje sie by¢ dobrym pomy-
stem, utatwijagcym mtodym mieszkaricom dotaczenie do przedsigwzigcia. Jednoczesnie
moze to by¢ znaczng barierg dla senioréw. Gratyfikowanie aktywnosci mieszkancéw
moze by¢ dla nich wazng formg docenianie ich dziatan przez miasto. Niemniej jednak
opracowanie systemu punktéw i nagréd, to najwieksze wyzwanie stojace przed tym
przedsiewzigciem, aczkolwiek naszym zdaniem projekt jest warty wdrozenia.

REKOMENDACJA PROWADZACYCH:

Do realizacji.
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Cel projektu

Celem projektu jest zagospodarowanie przestrzeni wspdlnych, publicznych lub pry-
watnych o publicznym dostepie i niskiej atrakcyjnosci wizualnej poprzez przekazanie
ich pod opieke chetnym mieszkaricom.

Na czym polega? Co jest do zrobienia / stworzenia?

Projekt polega na opracowaniu programu nowych nasadzen zieleni, angazujacego
mieszkancoéw i innych uzytkownikdéw miasta w dbatos¢ o tereny zielone i utrzymanie
czystosci na tych terenach.

Co bedzie miala z tego k6dz?

Wiecej zadbanej zieleni.

Wyzszg estetyke miasta.

Zaangazowanie spoteczne mieszkancéw.
Wyzsza rezyliencje.

Wzmacnianie wiezi spotecznych.
Silniejszg tozsamos¢ lokalna.

Think Lodz
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Dlaczego to bedzie istotnie lepsze, ciekawsze, pozyteczniejsze od tego,

co juz jest realizowane w miescie?

Projekt umozliwi mieszkaricom dbanie i decydowanie o matych fragmentach terenéw
zielonych. Poza wigksza iloscig zieleni i lepsza estetyka, poprawi to takze dobrostan
mieszkancow w kontekscie funkcjonowania w miescie.

Jak bedzie realizowany dany projekt? Zarys planu wdrozenia

Zarys planu wdrozenia:
Ogloszenie programu.
Przyjmowanie zgtoszen o zaniedbanych terenach od mieszkancéw i weryfikacja
kryteriéw prawnych.
Zebranie (rekrutacja) wolontariuszy chetnych do zaopiekowania sie¢ danym tere-
nem przez najblizszy sezon.
Szkolenia i konsultacje.
Przygotowanie projektu zagospodarowania wraz z ekspertem.
Realizacja projektu.
Update'y — zdjecia.
Odbidr benefitéw — ulga w podatku od nieruchomosci, znizki na transport pu-
bliczny, mozliwos¢ korzystania z buspaséw, priorytet w naborze do ztobkéw
i przedszkoli etc.

Skad bedziemy wiedzieli, ze sie udat? Jak zmierzyé¢ poprawnos¢ realizacji?

Kryteria ilo$ciowe:
Liczba zagospodarowanych m2.
Liczba wyznaczonych obszaréw.
Liczba zaangazowanych oséb.
Liczba wyptaconych wynagrodzen.
Liczba chetnych do udziatu w nastepnym sezonie.

Kryteria jakosciowe:
Estetyka i czystosc¢.

Potencjat projektu tkwi w jego prostocie — symbolicznym przekazaniu fragmentu te-
renu do zagospodarowania i zadbania. Projekt ma przyczyni¢ sie réwniez do integracji
mieszkancéw. Warto zwrdcié¢ uwage, ze idea jest bliska inicjatywie lokalnej, wiec naleza-
toby rozwazy¢, czy projekt nie mégtby byc jedna z jej czedci. Dodatkowo, pewna trud-
noscig w realizacji moze by¢ skomplikowana struktura wtasnosciowa terenéw w todzi.

REKOMENDACJA PROWADZACYCH:
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Optymalizacja gospodarki odpadami
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Cel projektu

Celem projektu jest optymalizacja gospodarki odpadami.

Na czym polega? Co jest do zrobienia / stworzenia?

Projekt polega na zmianie dotychczasowego modelu gospodarki odpadami. W za-
mian proponowane jest wprowadzenie jednego kosza w domu na wszystkie odpady
oraz zastosowanie automatycznej segregacji w sortowni, na przyktadzie rozwigzania
zastosowanego w Rézankach (odpady z Olsztyna) i w Wierzbicy (woj. Mazowieckie).

Co bedzie miala z tego k6dz?

Nowoczesny system gospodarki odpadami.

Dlaczego to bedzie istotnie lepsze, ciekawsze, pozyteczniejsze od tego,

co juz jest realizowane w miescie?

Projekt przewyzszy istniejace rozwigzania dzieki zastosowaniu systemu, ktéry jest:

Nowoczesny.

Efektywniejszy od obecnie funkcjonujacych rozwiagzan.
Tanszy dla mieszkancow.

Zgodny z ideg gospodarki o obiegu zamknigtym.
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Jak bedzie realizowany dany projekt? Zarys planu wdrozenia

Analiza poréwnawcza systemoéw gospodarki odpadami.
Opracowanie studium wykonalnosci.
Projekt inwestycyjny lub konkurs na partnerstwo publiczno — prywatne.

Skad bedziemy wiedzieli, ze sie udat? Jak zmierzyé poprawnos¢ realizacji?

Poréwnanie ceny gospodarki odpadami dla mieszkarnca przed i po.
Emisja zwigzana z gospodraowaniem odpadami.
llos¢ frakcji zagospodarowanych odpaddw.

Projekt o duzym potencjalne innowacyjnym (skuteczniejsza segregacja odpaddw) oraz
promocyjnym. £édz mogtaby by¢ drugim, po Olsztynie, miastem, ktére korzysta z no-
watorskiej technologii, co zgodne bytoby z hastem promujgcym miasto ,£6dz kreuje”.
Aczkolwiek pierwszym krokiem, zgodnie z sugestiami samych autoréw pomystu, po-
winna by¢ szczegdtowa analiza poréwnawcza systeméw gospodarki odpadami. Wska-
zane byfoby réwniez nawigzanie wspdtpracy przez UMk z podmiotami wdrazajacymi
technologie w Rézankach i Wierzbicy.

REKOMENDACJA PROWADZACYCH:
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Cel projektu

Celem projektu jest zaangazowanie mieszkaricdw w sprzatanie miasta poprzez opra-
cowanie modutu aplikacji miejskiej ,,Czyste Miasto”.

Na czym polega? Co jest do zrobienia / stworzenia?

Projekt polega na opracowaniu modutu aplikacji , Czyste Miasto”, jako cyfrowego
portfela do gromadzenia , cyfrowych tédek” — waluty uzyskiwanej za:

Oddane lub posegregowane $mieci z wybranego obszaru.

Zgtoszenie przepetnionych koszy lub dzikich wysypisk.

Udziat w zorganizowanych akcjach sprzatania miasta itd.

.Cyfrowe todki” beda wymieniane na znizki w transporcie publicznym, u lokalnych
przedsiebiorcéw (np. na kawe, pizze, etc.), mozliwos¢ jezdzenia bus pasami, ulgi
w podatku od nieruchomosci, pierwszenstwo w naborze do miejskich ztobkéw i przed-
szkoli, darmowe wejécia do miejskich instytucji kultury np. Orientarium.
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Co bedzie miala z tego kodz?

Czystsze przestrzenie miasta.

Wzmacnianie tozsamosci lokalnej.

Wyzszy poziom zangazowania mieszkancéw w dziatania na rzecz miasta.
Wyzszy poziom lokalnego kapitatu spotecznego.

Dane o odpadach

Mapowanie poziomu wspdtpracy lokalnej — mozliwos¢ zidentyfikowania aktyw-
nych i nieaktywnych obszaréw miasta.

Dlaczego to bedzie istotnie lepsze, ciekawsze, pozyteczniejsze od tego,

co juz jest realizowane w miescie?

Wartoscig projektu jest wprowadzenie , cyfrowej tédki”, jako lokalnej waluty, ktéra
przyczyni sie do zwiekszenia skali dziatar spotecznych i wyzszego zaangazowania
mieszkancéw w dziatania na rzecz czystosci miasta. Dodatkowo , cyfrowe t6dki” be-
dzie mozna przekazywac charytatywnie np. szkotom, ktére w zamian za nie beda mo-
gly uzyskac np. znizki do lokalnych instytucji kultury.

Jak bedzie realizowany dany projekt? Zarys planu wdrozenia

Zarys planu wdrozenia:
Zaprojektowanie modutu w aplikacji miejskiej.
Przedstawienie projektu Radzie Miasta todzi.
Promocja inicjatywy wéréd partneréw biznesowych oraz pozyskanie partneréw
do wspodtpracy przy inicjatywe.
Podjecie uchwaty przez Rade Miasta.
Okres prébny: testowanie funkcjonalnosci i taryfikatora.
Wprowadzenie koniecznych zmian i rozszerzenie na wszystkich mieszkaricow.
Promocja inicjatywy wsréd mieszkancow.
Monitoring projektu.

Skad bedziemy wiedzieli, ze sie udat? Jak zmierzyé poprawnos¢ realizacji?

Liczba zaangazowanych mieszkancéw.
Wartos¢ cyfrowej waluty.

Liczba cyfrowych transakgiji.

llos¢ zebranych odpadoéw.

W celu uniknigcia naduzy¢ oraz komercyjnego udziatu w programie nalezy wprowa-
dzi¢ limit transakcji z wykorzystaniem cyfrowej tédki - do doprecyzowania po testach.

33


https://thinklodz.eu/

Think Lodz

runaac

Kolejna propozycja, w ktorej podkresla sie koniecznosé szerszego zmotywowania i za-
angazowania mieszkancéw do dbania o miejske przestrzenie, przy jednoczesnym pod-
kresleniu koniecznosci gratyfikowania takich dziatan. Wartoscig projektu jest propozy-
cja lokalnej waluty w postaci ,cyftowej tédki”, bezposrednio nawiazujacej do nazwy
miasta. Projekt jest warty wprowadzenia, aczkolwiek jego wdrozenie powinno zosta¢
poprzedzone szczegdtowa analizg poszczegdlnych elementéw: mozliwoscig pofgcze-
nia pomystu z juz istniejaca infrastruktura (Karta todzianina); dobraniem motywujgcych
gratyfikacji dla mieszkaricdw oraz firm partnerskich, ktore beda oferowaty znizki za ,,cy-
frowe todki”; wigczeniem senioréw itp.

REKOMENDACJA PROWADZACYCH:

ja
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kodzka gietda odpadéw

Cel projektu

Celem projektu jest opracowanie portalu z informacjami o odpadach (kédzka Gietda
Odpadéw) z firm dziatajacych w kodzi lub mieszkarncow. Portal umozliwi sieciowa-
nie podmiotéw posiadajacych dane materiaty z podmiotami chcacymi je wykorzy-
stac (np. ,wezme gruz”).

Na czym polega? Co jest do zrobienia / stworzenia?

Projekt polega na opracowaniu strony internetowe;j:
Zbierajgcej informacje o odpadach powstajgcych w tédzkich firmach (rodzaj od-
padow, ilod¢, czestotliwosé, mozliwosci odbioru).
Zbierajgcej zgtoszenia zapotrzebowania na typowe odpady (np. gruz, ziemia, itd.).

Co bedzie miala z tego kodz?

Recykling nieangazujgcy miasta — mniejsze koszty zwigzane z gospodarka odpa-
dami (miejsce na wysypisku, oszczednos$¢ czasu i energii potrzebnej do zagospo-
darowania odpadoéw).

Potencjat na nowe biznesy, ktére wykorzystajg tanie surowce.

Nizsze koszty operacyjne istniejgcych firm, ktére ptacg mniej za utylizacje odpaddw.

Dlaczego to bedzie istotnie lepsze, ciekawsze, pozyteczniejsze od tego,

co juz jest realizowane w miescie?

Wihacza prywatnych przedsigbiorcéw do gospodarki cyrkularnej.
Umozliwa powstanie nowych podmiotéw gospodarczych.
Zacheca do myslenia o odpadach jako o aktywie.

Jak bedzie realizowany dany projekt? Zarys planu wdrozenia

Zarys planu wdrozenia:
Opracowanie wymagan dla strony za pomoca otwartych konsultacji oraz konsul-
tacji dla przedsiebiorcow.
Przetarg na stworzenie strony.
Wyznaczenie osoby odpowiedzialnej za aktualno$¢ danych na stronie.
Kampania reklamowa strony.
Dopisywanie sie przedsiebiorcéw do strony.
Funkcjonowanie bazy danych tédzkich odpadéw otwartej dla wszystkich.

Skad bedziemy wiedzieli, ze sie udat? Jak zmierzyé¢ poprawnos¢ realizacji?

Procent firm zarejestrowanych w kodzi, ktére sg obecne na stronie.
Liczba transakcji/potaczen pomiedzy firmami.
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Interesujacy projekt ze wzgledu na zachecenie do spojrzenia na odpady, jak na ak-
tywa. Jednoczesnie umozliwiajgcy sieciowanie przedsiebiorcow. Niestety, uczestniczacy
w hackathonie przedsigbiorcy wskazali, ze przedsiewziecie nie jest mozliwe ze wzgle-
doéw prawnych. Firmy nie moga przekazywaé¢ odpaddw innym przedsiebiorstwom, kwe-
stia ich utylizacji jest $cisle kontrolowa. Rozwazy¢ mozna wprowadzenie takiego przed-
siewziecia na poziomie mieszkancéw, jednoczesnie nalezy mieé na uwdze, ze podobne
przedsiewziecia juz funkcjonuja w mediach spotecznosciowych: ,Uwaga $mieciarka je-
dzie”; ,Oddam — wymienie” itp.

REKOMENDACJA PROWADZACYCH:
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Podsumowanie

Hackathon dla kodzi zgromadzit kreatywnych uczestnikéw, ktérzy przedstawili dziesig¢
réznorodnych projektéw, koncentrujac sie na przysztosci miasta i jego mieszkaricéw. Wy-
darzenie pokazato, jak lokalne innowacje moga skutecznie rozwigzywac istniejgce wy-
zwania spofeczne i gospodarcze todzi, angazujgc w procesy decyzyjne mtodych ludzi,
senioréw, przedsiebiorcéw oraz spotecznosci lokalne zgodnie z ideg wspodttworzenia.

Think Lodz
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Zestawienie przygotowanych projektéw wraz z rekomendacja ich realizacji znajduje
sie w tabeli ponizej:

Tabela. Zestawienie projektéw wygenerowanych podczas hackathonu dla kodzi
~Czyste miasto”

Tytut

Zywe okno/
okNOnaTAK

NaSik

Galante to sie
nada

Migawka —
Smieciawka

Dostepnosé bez-
pfatnych toalet
w przestrzeniach
miejskich

Portal
mikro-aktywnosci

Wspdlna zieleri

Optymaliza-
cja gospodarki
odpadami

Czyste miasto

tédzka gietda
odpaddw

Opis

Celem projektu jest zagospodarowanie nieczynnych witryn na parte-
rach kamienic dajacych poczucie beztadu, brudu, opuszczenia, biedy.
W miejscach tych planowane jest stworznie tymczasowych galerii sztuki.

Celem projektu NaSIK jest poodniesienie jakosci i czystosci przestrzeni
publicznych, minimalizacja zjawiska ,dzikich toalet”.

Celem projektu jest pomowanie idee powtérnego wykorzystania nie-
potrzebnych rzeczy przez inne osoby, ktére mogtyby z nich skorzystac
np. dziatajgca elektronika; dziatajgcy sprzet matego AGD; wozki i fote-
liki dzieciece; zabawki; ksigzki i inne.

Celem projektu jest promocja recyklingu odpaddw w przestrzeni publicz-
nej przy jednoczesnym promowaniu transportu publicznego.

Celem projektu jest opracowanie sieci bezptatnych toalet dostepnych
w przestrzeni publicznej finansowanych przez podmioty gospodarcze,
ktore w toaletach beda mogly sie reklamowac. Projekt zaktada wyko-
rzystanie obecnie dostgpnych toalet w miescie i uruchomienie nowych
punktéw.

Celem projektu jest stworzenie portalu mikro aktywnosci miejskich/lokal-
nych, umozliwiajgcych sieciowanie mieszkaricow, w celu podjecia wspdl-
nych dziatan. Przyktadowe aktywnosci/inicjatywy: sprzatanie placu zabaw,
sprzatanie dzikiego wysypiska, sgsiedzki grill, zamalowywanie graffiti.

Celem projektu jest zagospodarowanie przestrzeni wspdlnych, publicz-
nych lub prywatnych o publicznym dostepie i niskie] atrakcyjnosci wi-
zualnej poprzez przekazanie ich pod opieke chetnym mieszkaricom.

Celem projektu jest optymalizacja gospodarki odpadami.

Celem projektu jest zaangazowanie mieszkancéw w sprzgtanie mia-
sta poprzez opracowanie modutu aplikacji miejskiej ,Czyste Miasto”.

Celem projektu jest opracowanie portalu z informacjami o odpadach
(kodzka Gietda Odpadéw) z firm dziatajgcych w todzi lub mieszkaricow.
Portal umozliwi sieciowanie podmiotéw posiadajgcych dane materiaty
z podmiotami chcgcymi je wykorzsta¢ (np. ,wezme gruz”).

Zrédfo: opracowanie wtasne

Rekomendacja
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Kluczowe wartosci proponowanych pomystéw obejmuja:

Ekologia, postawy prosrodowiskowe i gospodarka o obiegu zamknietym (GOZ2):
Inicjatywy z zakresu ekologii oraz gospodarki o obiegu zamknigtym odzwierciedlaja
rosngcy $wiadomosé mieszkancéw kodzi na temat koniecznosci ochrony srodowi-
ska. Projekty promujgce zrbwnowazony rozwéj stawiajg nacisk na racjonalne zarza-
dzanie zasobami, w tym recykling nieuzywanych przedmiotéw, transformacje sys-
temu gospodarowania odpadami oraz zwiekszenie dostepu do toalet publicznych.
Zastosowanie koncepcji GOZ w miejskiej polityce gospodarki odpadami moze nie
tylko zredukowac¢ generowanie odpadoéw, ale réwniez sprzyja¢ ponownemu wyko-
rzystaniu surowcéw, co stanowi fundament przysztych dziatan proekologicznych.

Czystosc i estetyka: Czystosc¢ i estetyka przestrzeni miejskich to wazne elementy
dla rozwoju miasta, a proponowane rozwigzania w tym zakresie ktadg duzy nacisk
na poprawe warunkdéw zycia mieszkarcéw. Projekty koncentrujace sie na zwiek-
szeniu dostepnosci toalet publicznych oraz promocji segregacji odpadéw maja
na celu nie tylko podniesienie komfortu zycia, ale takze budowanie odpowiedzial-
nosci ekologicznej wsréd mieszkancédw. Zachecanie do dbatosci o wspdlne prze-
strzenie tworzy fundament spoteczny, ktéry sprzyja aktywnej partycypacji w miej-
skich inicjatywach.

Wspétzarzadzanie = wspétodpowiedzialnosé: Koncepcja wspdtzarzadzania mia-
stem, w wydaniu uczestnikéw hackathonu obejmuje takze wspétodpowiedzialnosc
i jest kluczowym elementem budowania wspdlnoty miejskiej. Projekty stawiajgce na
aktywizacje spoteczng, takie jak inicjatywy dotyczgce wspdlnej troski o zielert miej-
ska, segregacje odpadow, czy przekazywanie nieuzywanych przedmiotéw potrze-
bujacym, podkreslajag wage dziatan kolektywnych. Tego rodzaju podejécie prowa-
dzi do wzmacniania poczucia wspdlnoty i solidarnosci, co moze byé fundamentem
zrbwnowazonego rozwoju miejskiego.

Wspoétodpowiedzialnos¢ = (wspol)gratyfikcja: Wartos¢ wspdtodpowiedzialnosci
w kontekscie zarzadzania miastem nie moze by¢ ignorowana. Czystosc i estetyka
przestrzeni publicznych to m.in. bezposredni rezultat dziatan zbiorowych, ktére wy-
magajg odpowiedniej gratyfikacji. Nagradzanie postaw prospotecznych, takich jak
dbatoséc o porzadek czy zaangazowanie w inicjatywy srodowiskowe, moze prowa-
dzi¢ do ich naturalnej ewolucji i wzrostu. Wspieranie takich dziatan poprzez motywa-
cje zewnetrzng, np. nagrody materialne czy symboliczne, moze okazad sie efektyw-
nym narzedziem w tworzeniu zintegrowanej, obywatelskiej spotecznosci miejskie;.

Integracja i wzrost kapitatu spotecznego: Zrealizowanie wielu proponowanych
inicjatyw nie tylko pozytywnie wptynie na stan $rodowiska, ale rowniez przyczyni
sie do wzrostu kapitatu spotecznego. Mikro aktywnosci, takie jak dbanie o wspdlne
przestrzenie zielone sprzyjajg budowaniu wiezi spotecznych oraz wzmacniajg inte-
gracje lokalnych wspdlnot. Silny kapitat spoteczny to jeden z kluczowych elemen-
téw, ktére warunkujg zrbwnowazony rozwéj miast.
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Nowoczesne technologie: Nowoczesne technologie, takie jak aplikacje mobilne,
platformy internetowe czy interaktywne strony, stanowi integralne elementy czesci
proponowanych inicjatyw. Rozwigzania te nie tylko wspierajg ekologiczne podej-
$cie do zarzgdzania miastem, ale réwniez stanowig narzedzie, ktére moze aktywi-
zowa¢ mtodsze pokolenia do uczestnictwa w dziataniach prospotecznych. Innowa-
cyjne technologie wpisujg sie takze w hasto ,k6dz kreuje”, wskazujgc na tworczy
i dynamiczny rozwdj miasta.

Hackathon okazat sie skuteczng platformg dla kreacji i wymiany pomystéw, ktére mogg
realnie przyczyni¢ sie do rozwoju todzi. kgczac réznorodne projekty, wydarzenie to
sprzyja wspdtpracy miedzy mieszkaricami, instytucjami oraz przedsigbiorcami, two-
rzac fundament pod bardziej zrbwnowazone i innowacyjne miasto. Dzieki temu £édz
ma szanse stac sie liderem innowacji miejskich w Polsce, oferujgc nowg jakos¢ zycia
swoim mieszkancom.
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INFORMACJA O FUNDACJI LODZ

Fundacja £6dz powstata w 2021 roku jako pierwszy Think Tank miejski, ktérego misjg
jest wspieranie budowania silnego, szczesliwego i opartego na idei wspoftworzenia
miasta poprzez proponowanie rozwigzan stuzacych rozwojowi, kreowanie przysztych
lideréw oraz inicjowanie, organizowanie, umozliwianie i utatwianie wspdtpracy pomie-
dzy interesariuszami, ktérzy sg autentycznie zainteresowani efektywnym rozwigzaniem
probleméw miast, w szczegdlnosci kodzi.

Fundacja, jako Think Tank miejski, zmierza w swych dziataniach strategicznych do:

inspirowania i zachecania do krytycznego myslenia;

upowszechniania najlepszych praktyki i oceniania mozliwosci ich adaptacji;
koordynowania prac zwigzanych z rozwojem miasta;

budowania platformy wymiany mysli i intelektualnego fermentu;

motywowania do dziatania i pokazywania mozliwosci angazowania spotecznosci
miasta;

petnienia roli motoru rozwojowego miasta poprzez realizacje funkcji analityczno-
badawczych, doradczych, edukacyjnych, popularyzatorskich;

bycia forma pofgczenia uniwersytetu z firmg doradcza, biorac z nich to co najlep-
sze i aplikujgc do praktyki zarzadzania miastem.

Fundacja z jednej strony wykorzystuje w swych dziataniach najlepsze praktyki uznanych
osrodkow swiatowych (np.: Liveable Cities, CIDOB, Hub Institute Digital Think Tank).
Z drugiej jednak strony buduje i rozwija nowe, innowacyjne rozwigzania. Aktywnos$é
Fundacji obejmuje cztery rodzaje dziatalnosci:

prace badawczo-analityczne,

odkrywanie innowacyjnych i efektywnych rozwigzan adresujgcych wybrane pro-
blemy zarzgdzania i rozwoju miasta,

organizowanie i wdrazanie inicjatyw zwigzanych z konkretnymi rozwigzaniami,

uruchamianie systemdéw angazowania spotecznosci lokalnych.
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