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“ Kontekst i cel hackathonu

.Barometr Rozwoju Miast 2024", projekt Fundacji £6dz, zrealizowany na przetomie
20231 2024 roku, wykazat, ze gtéwne luki rozwoju kodzi znajduja sie w obszarach ,Lud-
nos¢”, odczuwany ,Poziom szczescia” oraz ,,Problemy spoteczne”. £6dz jest jednym
z miast najszybciej tracgcych statych mieszkancéw a demografia miasta stanowi baze
jego przysztego rozwoju. Zmiany stanu ludnosci maja wptyw na to, kto bedzie ksztat-
towat przyszto$¢ miasta, jakie beda potrzeby jego mieszkaricéw i mozliwosci ich za-
spokajania. Ale nie tylko stan iloéciowy ksztattuje kapitat ludzki miast. O jego jakosci
$wiadczg takze wiedza i umiejetnosci mieszkancow. W tym kontekscie méwi sie o przy-
cigganiu talentéw jako inwestycji w przyszty rozwéj miast.

Celem hackathonu byto opracowanie pomystéw inicjatyw, ktérych realizacja pomoze
w zatrzymaniu negatywnej tendencji demograficznej i wzmocnieniu atrakcyjnosci ko-
dzi dla mtodych osdb.

Przedmiotem hackathonu byta £6dz jako miasto skutecznie rozwijajace kapitat ludzki
W nastepujgcym znaczeniu:

Miasto atrakcyjne do zycia dla ludzi mtodych,
Miasto zapewniajace dobra baze do zycia dla rodzin,

Miasto tworzace dobre warunki do rozwijania i realizowania pomystéw mieszkan-
céw (nowe przedsiebiorstwa, projekty spoteczne i kulturalne, rozwéj w skali krajo-
wej, europejskiej i globalnej),

Miasto o wyraznej trajektorii rozwojowej, tworzacej nowe idee i taczace ludzi, ktd-
rzy chca je rozwijac.
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u Metodyka projektu

Projekt miat charakter tzw. hackathonu problemowego. Hackathon problemowy to
wydarzenie, ktére skupia sie na wspdlnym rozwigzywaniu konkretnych probleméw.
Uczestnicy, ktérzy zazwyczaj dziatajg w zespotach, majg za zadanie opracowanie inno-
wacyjnych rozwigzan w ograniczonym czasie. Zwyczajowy przebieg hackathonu obej-
muje nastgpujgce etapy:

Definiowanie problemu: Na poczatku hackathonu organizatorzy przedstawiajg kon-
kretny problem lub wyzwanie, ktére nalezy rozwigzac.

Tworzenie zespotdw: Uczestnicy tworzg zespoty, ktére czesto sktadajg sie z osdb
o réznych umiejetnosciach.

Burza moézgdw i planowanie: Zespoty pracujg nad zrozumieniem problemu i gene-
rujg pomysty na jego rozwiazanie.

Prototypowanie i implementacja: Ten etap obejmuje tworzenie prototypu rozwigzania.

Prezentacja i ocena: Zespoly przedstawiajg swoje rozwigzania przed jury, ktére oce-
nia je pod katem innowacyjnosci, wykonalnosci i potencjatu wptywu.

Hackathon ,Demografia jutra” koncentrowat si¢ na zadaniu polegajacym na opraco-
waniu inicjatyw wdrazajacych idee todzi jako miasta skutecznie przyciggajacego ta-
lenty i budujacego kapitat ludzki, spetniajgcych nastepujgce kryteria:

Inicjatywa ma stanowi¢ rozwigzanie istniejgcego problemu i/lub wynosi¢ na nowy
poziom istniejgce aktywa miasta,

Inicjatywa ma poprawiac sytuacje ludnosdciows i w zakresie kapitatu ludzkiego
w dtugim horyzoncie,

Inicjatywa ma mie¢ istotny wptyw na demografie todzi w perspektywie 20 lat,

Inicjatywa ma by¢ wykonalna w todzi tzn. nie powinna abstrahowac od realnych
mozliwosci i ograniczen miasta,

Inicjatywa ma realizowa¢ ideg wspoéttworzenia miasta.

Aby uczestnicy nie duplikowali inicjatyw realizowanych w todzi, na poczatku hackathonu
przedstawiono wybrane dziatania podejmowane w miescie, ktérych celem jest: zatrzy-
manie w miescie mtodych todzianek i kodzian oraz zachecenie mtodziezy z okolicz-
nych miast i wsi do studiowania i zamieszkania w todzi.
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Hackathon byt realizowany w siedmiu etapach opisanych ponizej.

ETAP 1. CZAS: 90 MINUT

Zadaniem etapu byto opisanie przez kazdg grupe dwéch projektéw wedtug schematu:

1. Cel projektu

2. Na czym polega? Co jest do zrobienia / stworzenia?

3. Co bedzie miata z tego £6dz?

4. Dlaczego to bedzie istotnie lepsze, ciekawsze, pozyteczniejsze od tego, co juz jest
realizowane w miescie?

5. Jak bedzie realizowany dany projekt? Zarys planu wdrozenia.

6. Skad bedziemy wiedzieli, ze sie udat? Jak zmierzy¢ poprawnosc realizacji?

Grupy opracowywaty prezentacje projektéw w stylu pitch deck, czyli krétkiej i zwigzte]
informacji o minimalnej objetosci stow.

ETAP 2. CZAS: 30 MINUT

Zadaniem etapu byto prototypowanie projektéw. Opisy stworzone w rundzie pierw-
szej nalezato przedstawic¢ w formie wizualnej, ktérg mozna fatwo zaprezentowac in-
nym uczestnikom hackathonu. Najczesciej wybieranymi formami byty:

Rysunek, szkic lub schemat
Makieta
Kolaz zdjec

ETAP 3. CZAS: 45 MINUT

Zadaniem etapu byto pierwsze przetestowanie pomystéw.

Kazdy zespdt uczestniczgcy w hackathonie prezentowat prototyp kazdego projektu
wraz z opisem innemu zespotowi w celu zebrania informacji zwrotnej. Zespét udziela-
jacy informacji oceniat pomyst wedtug schematu:

Czy pomyst jest zrozumiaty?

Czy pomyst jest wartosciowy? Na czym polega jego wartos$¢?
Czy pomyst ma stabe punkty? Jakie?

Czy pomyst mozna ulepszy¢? Jak?

Czy plan realizacji jest wlasciwy? Czy mozna go usprawnic?

Co najbardziej zagrozi realizacji pomystu?
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ETAP 4. CZAS: 30 MINUT

Zadaniem etapu byfo ulepszenie pomystéw i sposoboéw ich realizacji na podstawie in-
formacji zwrotnej uzyskanej w poprzednim etapie. Zespoty wprowadzaty modyfikacje
zarébwno do opiséw projektéw, jak i prototypow.

ETAP 5. CZAS: 45 MINUT

Zadaniem etapu byto drugie przetestowanie projektow, tym razem z innymi uczestni-
kami hackathonu wedtug identycznej procedury jak w etapie trzecim.

ETAP 6. CZAS: 45 MINUT

Zadaniem etapu byto przygotowanie finalnych prezentacji pomystéw, ktére nastepnie
byly przedstawiane przed gronem ztozonym ze wszystkich uczestnikéw wydarzenia.
Prezentacje uwzgledniaty informacje zwrotne uzyskane w ciggu obu rund testowania.

ETAP 7. CZAS: 60 MINUT

Wszystkie zespoty prezentowaty swoje pomysty inicjatyw. Po zaprezentowaniu wszyst-
kich pomystéow odbyto sie gtosowanie na najlepsze projekty w formie dot voting (gto-
sowanie za pomoca liczby gtoséw w posiadaniu kazdego uczestnika). Kazdy uczestnik
miat do dyspozycji 6 gtoséw, ktére moégt przyznaé dowolnym projektom z wyjgtkiem
projektéw autorstwa swojego zespotu. Maksymalnie mozna byto przyznac 3 gtosy jed-
nemu projektowi.

Hackathon zakonczyt sie odczytaniem listy najlepiej ocenionych pomystéw.

W hackathonie uczestniczyto 15 oséb reprezentujacych rézne grupy interesariuszy: mate
i Srednie przedsigbiorstwa, organizacje pozarzadowe oraz pracownikéw i studentéw
uczelni wyzszych. Uczestnicy zostali podzieleni na 5 zespotow.

Zespot 1.

Grzegorz Godlewski
dr Aldona Podgérniak-Krzykacz
Olga Korczynska
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Zespot 2.

Kamil Gontarski
Bogdan Bukowiecki

dr Agnieszka Murawska

Zespot 3.

Aleksandra Jurasz
dr Dorota Sikora-Fernandez

Leszek Kaczmarek

Zespot 4.

Jan Bocian
Piotr Jurasz

dr Justyna Przywojska

Zespot 5.

Wojciech Wycichowski
Milena Siubdzia

Krzysztof Zajgc-Zamora

Podkresli¢ nalezy duze zaangazowanie, dobrg energie i odczuwang odpowiedzialnosé¢
Uczestnikéw za kreowane pomysty i idee. Z pewnoscig uczestnicy dowiedli swojego
oddania idei rozwoju todzi i gotowosci wsparcia inicjatyw z tym zwigzanych.
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ZESPOL REALIZUJACY PROJEKT:

dr Kamil Brzezinski

Katedra Metod i Technik Badan Spofecznych, Wydziat Ekonomiczno-
Socjologiczny, Uniwersytet £odzki

Doktor nauk spotecznych w zakresie socjologii pracujacy na
co dzien w Instytucie Socjologii Uniwersytetu £oédzkiego w Ka-
tedrze Metod i Technik Badan Spotecznych, psychoterapeuta
pracujacy w nurcie terapii krotkoterminowej skoncentrowane;j
na rozwigzaniu (ang. Brief Solution Focused Therapy — BSFT),
polegajacym w gtéwnym stopniu na wsparciu Klienta w budo-
waniu preferowanej wizji przysztosci oraz wydobywaniu posiada-
nych przez niego zasobdw, pomocnych w realizacji jego celow.

Zawodowo zwigzany z Uniwersytetem kédzkim od 2010 roku.
Przez 10 lat pracowat w Katedrze Socjologii Wsi i Miasta. W roku
2020 przeszedt do Katedry Metod i Technik Badar Spotecznych.
Autor wielu publikacji naukowych z zakresu partycypacji, socjolo-
gii miasta i studiow miejskich, a takze uczestnik wielu krajowych
i zagranicznych konferencji naukowych. Realizator i wspotreali-
zator wielu projektéw o charakterze naukowym i spotecznym.

dr Jacek Pogorzelski
Partner zarzadzajacy w BlueFox Sp. z o. o. oraz wiasciciel Prime Code

Ekspert w zakresie strategii marketingowej oraz zarzgdzania
markg i doswiadczeniem k?ienta. Posiada stopien doktora nauk
ekonomicznych w zakresie nauk o zarzgdzaniu oraz ukonczone
zaawansowane kursy z zakresu innowacyjnosci i modeli bizne-
sowych na Uniwersytecie Stanforda. Jest takze certyfikowanym
neurobadaczem. Twérca metod oraz narzedzi planistycznych
i analitycznych z zakresu marketingu, innowacyjnosci, poszuki-
wania insigKtéw i strategii rynkowej. Pracowat z firmami z kilku-
nastu branz z Polski, Niemiec, Wielkiej Brytanii, Hiszpanii, Ro-
sji, Ukrainy, Kanady i USA. Byty wyktadowca programéw MBA
i Executive MBA Szkoty Gtéwnej Handlowej oraz The Carlson
School of Management Uniwersytetu Minnesoty. Wyktadowca
studiéw podyplomowych Szkoty Gtéwnej Handlowej w Warsza-
wie oraz Uniwersytetu kédzkiego. Doswiadczony trener komuni-
kacji marketingowej, zarzadzania markg, analizy marketingowej,
marketingu wartosci oraz innowacyjnosci w ramach certyfikowa-
nych programéw The Chartered Institute of Marketing z Lon-
dynu. Byly brand i marketing manager miedzynarodowych kor-
poracji W{Draniy FMCG i farmaceutycznej. Autor ksigzek ,,Marka
na cztery sposoby” (,Managing Brands in 4D” w jezyku angiel-
skim), ,, Praktyczny marketing miast i regionéw”, ,, Kod skutecz-
nosci”, ,Mity marketingowe”, ,,(R)ewolucja marki”, ,,Pozycjono-
wanie produktu” oraz wielu artykutéw na temat strategii marek
oraz innych zagadnien marketingu strategicznego.
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m Dziatania obecnie realizowane
przez UML

Miasto £édz podejmuje szereg dziatan majgcych na celu zatrzymanie mtodych ludzi
w miescie oraz przyciggniecie nowych mieszkaricéw. Inicjatywy te sa realizowane gtéw-
nie w ramach programu ,,Mtodzi w todzi” (Mwk). Program ten realizowany jest przez
Urzad Miasta todzi i ma na celu wspieranie mtodych ludzi (studentéw i absolwentéw)
w zdobywaniu wyksztatcenia oraz rozwijaniu kariery zawodowej w kodzi. Przedsiewzie-
cie to koncentruje sie na budowaniu relacji miedzy mtodzieza, uczelniami wyzszymi
oraz lokalnymi firmami, co ma zacheca¢ mtodych ludzi do pozostania w miescie po
zakonczeniu edukacji. W ramach program oferowane sg liczne inicjatywy promujgce
k6dz jako atrakcyjne miejsce do zycia i pracy. Wybrane z nich przedstawiono ponizej.

1. PORTAL PRAKTYK | STAZY

— ]
Kandydat Pracodawca Staze wakacyjne Kontakt \L-‘.‘p‘-'"-' m @ m PL v LOGOWANIE

Praktykuj w todzi

Staze wakacyjne

LISTA LAUREATOW 2024

Kierunek studiéw Tryb pracy Typ oferty Branza

Wybierz Wybierz Wybierz Wybierz

zrédto: https://www.praktyki.lodz.pl/

W ramach programu Mwt funkcjonuje platforma, na ktérej mtodzi ludzie moga znalezé
oferty praktyk i stazy w tédzkich firmach. Celem tego dziatania jest utatwienie mtodym
mieszkaricom zdobycia pierwszych doswiadczer zawodowych. Co wazne, wiele z tych
ofert dotyczy pfatnych stazy, co motywuje studentéw do aktywnego korzystania z tej
mozliwosci juz w czasie studiow.


https://thinklodz.eu/

2. PROGRAM STYPENDIALNY

HOa M

= ,
@g%on AKTUALNOSCI  10PROGRAMIE ' INICJATYWY I STUDIA W £0DZI

»@(C * oo

DLA OLIMPLICZYKOW

APLIKUJ DO
20 WRZESNIA 2024 R.

STUDIUJ W LODZI
- ZGARNILJ STYPENDIUM!

zrédta: https://mlodziwlodzi.pl/o-programie/opis-programu/,
https://mlodziwlodzi.pl/?post_type=article&p=201054

W ramach programu stypendialnego mtodzi mieszkaricy todzi moga otrzymywac wspar-
cie finansowe na rozwéj edukacyjny. Stypendia przyznawane s na podstawie osiggnied,
co promuje wéréd miodych ludzi dazenie do doskonatosci w nauce. Dzigki temu mia-
sto nie tylko wspiera indywidualny rozwéj mtodych oséb, ale takze buduje silne wiezi
z przysztymi liderami lokalnej spotecznosci.

3. BEZPLATNE SZKOLENIA

Program Mwk oferuje réowniez dostep do szerokiej gamy szkolen i warsztatéw, ktére
pomagaja mtodym ludziom podnosi¢ swoje kwalifikacje i umiejetnosci. Szkolenia obej-
muja réznorodne dziedziny, od umiejetnosci miekkich po specjalistyczne szkolenia bran-
zowe, co pozwala mtodym ludziom lepiej przygotowac sie do wejscia na rynek pracy.

Think Lodz
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4. WIZYTY W FIRMACH

W ramach programu Mwkt organizowane sa takze wizyty w firmach, ktére pozwalaja
studentom i uczniom poznac realia pracy w réznych branzach oraz nawigza¢ pierwsze
kontakty zawodowe. Jest to doskonata okazja, aby mtodzi ludzie mogli zrozumie¢, jak
funkcjonuje rynek pracy, a takze zaplanowa¢ swoja kariere zawodowa.

5. ZASMAKUJ STUDIOWANIA W LODZI

ENON Nin)

4\ .
@"‘%o‘l\ AKTUALNOSCI 1 0 PROGRAMIE INICUATYWY I STUDIAW £0DZI

ORIINTARIUM

200 tODI ; C

wooma A runoacia
OROANIZACIA K
e POUTECHNKI toO2NE)

Juz za tydzien po wakacyjnej przerwie wracamy z akcja ,Zasmakuj studiowania w £odzi,. Tym
razem, przy wspotpracy z firmami z sektora technologicznego IT- Vention i Nordea bedziemy goscic
uczniow liceow z Kiele z 1 LO im. J. Sniadeckiego i SKierniewic z L0 Bolestawa Prusa z klas

maturalnych o profilu matematyczno-fizycznym.

zrédto: https://mlodziwlodzi.pl/zasmakuj-studiowania-w-lodzi-w-branza-it/

To cykl wydarzen skierowanych do licealistow, ktérzy moga poznad tédzkie uczelnie,
zobaczy¢, jak wyglada zycie studenckie w miescie, oraz dowiedzied sie, jakie perspek-
tywy zawodowe oferuje £6dz. W ramach projektu organizowane sa spotkania, warsz-
taty oraz wizyty na uczelniach i w firmach, ktére pomagajg mtodym ludziom podjgé
decyzje o wyborze kodzi jako miejsca studidw.

7
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6. MIEJSKIE MIESZKANIA DLA STUDENTOW | ABSOLWENTOW

STRONA GEOWNA / OGOLNE / MIEJSKIE MIESZKANIA DLA ZDOLNYCH STUDENTOW

Miejskie mieszkania dla zdolnych
studentow

29 LISTOPADA 2023  KATEGORIA: OGOLNE, UCZELNIE 5 DRUKUJ ARTYKUL

K1 PODZIEL SIE ¥ PODZIEL SIE

Zrédto: https://mlodziwlodzi.pl/miejskie-mieszkania-dla-zdolnych-studentow/

Od 2013 roku program Mwk oferuje zdolnym studentom i absolwentom mozliwos¢
wynajmu mieszkan na preferencyjnych warunkach. Celem tego dziatania jest ufatwie-
nie mtodym ludziom startu w doroste zycie, eliminujgc jedng z gtéwnych barier — wyso-
kie koszty wynajmu mieszkan. Lokale przydzielane sg w centrum miasta i sg dostepne
po preferencyjnych stawkach.

Think Lodz
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7. WSPARCIE START-UPOW

@ Startups PROGRAM PARTNERZY 0 NAS REGULAMIN - ZALOGUJSIE >

#TechSandBox

STARTUPS POWERED BY INVEST IN LODZ

Wspieramy startupy o wysokim potencjale technologicznym
wzmacniamy szans¢ na komercyjny sukces. Zapewniamy dostep do
szybkiej $cieiki finansowania oraz oferujemy mozliwosé
przeprowadzania pilotaiu/wdroienia - w jednej 2 miejskich spolek

lub jednego z 70 Partneréw naszego programu.

Rekrutacja do kolejnej edycji programu

18 lipca 2024 r.

ZGLOSSIE > Dowiedz sie wiecej

zrédto: https://startupy.lodz.pl/

Program Mwk oferuje réwniez wsparcie dla mtodych przedsigbiorcéw w ramach akce-
leratora start-updw. Mfodzi ludzie, ktérzy majg innowacyjne pomysty na biznes, moga
skorzystac z doradztwa, szkolen i wsparcia inwestycyjnego, co pomaga im rozwijac wta-
sne przedsiewziecia na lokalnym rynku.

8. KONKURSY I INICJATYWY SPOLECZNE

Program Mwk angazuje mtodych ludzi w réznego rodzaju konkursy i inicjatywy spo-
teczne, takie jak konkurs ,k6dz akademicka — naukowa, kreatywna i wielokulturowa”.
Celem tych dziatar jest promowanie kreatywnosci, innowacyjnosci i zaangazowania
miodych ludzi w zycie spoteczne i kulturalne miasta. W efekcie realizowane projekty
w ramach konkursu, maja przyczyni¢ sie do przeksztatcenia todzi w centrum wydarzen
naukowych, zachecajgce do studiowania w kodzi.

Program Mwk to kompleksowy pakiet wsparcia, ktéry ma na celu nie tylko zatrzyma-
nie mtodych ludzi w kodzi, ale réwniez przyciggniecie nowych mieszkancéw. Oferuje
on narzedzia, ktére pomagajg mtodym ludziom rozwija¢ sie edukacyjnie i zawodowo,
zdobywac doswiadczenie, a takze wspieraé ich na réznych etapach kariery.

7
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Ranking projektow

Zakonczeniem hackathonu byto gtosowanie uczestnikéw na poszczegdlne pomysty.
Ponizej przedstawiamy ich ranking wraz z opisami. Opis kazdego pomystu zostat opa-
trzony komentarzem i rekomendacjg prowadzgcych hackathon.

Gtosowanie uczestnikéw hackathonu wytonito nastepujacy ranking pomystéw:

Information as a City Service (18 gtoséw)

Coop my home (12 gtoséw)

Kotwicowisko sztuki (11 gtoséw)

Stocznia — cohousing akademicki (8 gtoséw)

Easy £6dZ — twoja mobilnosé, twoje zasady (8 gtoséw)
Inkubator mieszkaniowy (7 gtoséw)

k6dz wydtuza mtodosé (6 gtoséw)

Edu Tech — od teorii do praktyki (4 gtosy)

Dziadkowie od nowa (4 gtosy)

10 Szkutnia — samorzadowe ideathony mtodych (3 gtosy)
11. Asystent Sciezki kariery i rozwoju (2 gtosy)

s 4
zespot 3 RN
PROJERT 4 7 PROJEKT A

PROJEKT 4 p PROJEKT 2
DUADKOMIE G0 NOWA INTORMATION A5 CITY SERVIC

VONOUTAWN S

PR 2
AL

s

BRI Zespo’f 6 Tt
"“““w‘%érm“m e\\ﬂ. e “’“"“5‘“3 akadenice
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INFORMATION AS A CITY SERVICE Fundacja

Cel projektu

Celem projektu jest przyspieszenie dostepu do kluczowych zasobdw i informacji nie-
zbednych do codziennego zycia w kodzi. Projekt dazy do stworzenia najlepszego moz-
liwego serwisu miejskiego, ktéry opiera sie na realnych potrzebach uzytkownikow.

Na czym polega? Co jest do zrobienia / stworzenia?

Projekt polega na stworzeniu cyfrowej platformy miejskich zasobdw oraz zagregowa-
nych informacji. Jego celem jest zgromadzenie danych dotyczacych zycia i gospo-
darowania w miescie w jednym otwartym zasobie.

Inicjatywy Projektu:

START W LODZI: Zapewnienie kompleksowych i zintegrowanych informacji dla
mieszkancow.

START MOJA FIRMA: Utworzenie cyfrowej bazy ustug, informacji, instytucji i zaso-
béw dedykowanej dla biznesu.

START MOJA RODZINA: Dostarczenie informacji dotyczacych ztobkoéw, szkét i in-
nych placéwek edukacyjnych.

Co bedzie miata z tego kodz?

Utworzenie najbardziej innowacyjnego serwisu miejskiego na swiecie.

Promocja zasobdéw miasta oraz wsparcie rozwoju i zaangazowania lokalnych firm
technologicznych.

Budowanie wizerunku £odzi jako nowoczesnego, innowacyjnego miasta przycia-
gajacego mtode talenty.
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Dlaczego to bedzie istotnie lepsze, ciekawsze, pozyteczniejsze od tego,

co juz jest realizowane w miescie?

Projekt przewyzszy istniejgce rozwigzania dzieki:

Eliminacji obecnie istniejacych niepetnych i rozproszonych informacji.

Lepszemu dostosowaniu ustug cyfrowych do rzeczywistych potrzeb i mozliwosci
mieszkancow.

Znaczaco szybszemu dostepowi do informacji, co przetozy sie na oszczednosé
czasu uzytkownikdw.

Jak bedzie realizowany dany projekt? Zarys planu wdrozenia

Analiza potrzeb: Opracowanie mapy potrzeb uzytkownikow.

Technologiczne rozpoznanie: Zmapowanie dostepnych technologii i systemowych
mozliwosci platform cyfrowych.

Analiza danych: Przeprowadzenie analizy dostepnych danych.

Standaryzacja danych: Opracowanie standardu gromadzenia i przetwarzania
danych.

Tworzenie platformy: Rozwdj i implementacja platformy.

Skad bedziemy wiedzieli, ze sie udat? Jak zmierzyé poprawnos¢ realizacji?

Liczba zrealizowanych ustug na platformie.

Statystyki dotyczace wizyt, pobran oraz ztozonych wnioskéw.
Regularne pomiary satysfakgji uzytkownikéw.

Redukcja kosztow $wiadczenia ustug publicznych.

Projekt dgzy do zmiany sposobu, w jaki mieszkancy todzi korzystajg z miejskich zaso-
bdéw, przyczyniajac sie do usprawnienia zaréwno lokalnej infrastruktury, jak i mozliwo-
$ci rozwoju miasta. Jest praktyczng, ujednolicong baza informacji, w ktérej znajduje
sie wiekszos¢ odpowiedzi na pytanie “Nie wiem” z obszaru codziennego funkcjono-
wania mieszkancow todzi. Obecnie informacje te istnieja, ale sa rozproszone. Gtéwna
zaletg projektu jest ich zgromadzenie w jednym miejscu i udostepnienie mieszkan-
com miasta w postaci przyjaznego narzedzia dostepnego z poziomu kazdego urza-
dzenia mobilnego.

REKOMENDACJA PROWADZACYCH:

Do realizacji.
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COOP MY HOME

Cel projektu

Celem projektu jest wypetnienie luki miedzy najmem a wtasnoscig mieszkan w formie
spotdzielni. Inicjatywa ma na celu stworzenie modelu spétdzielczego, ktdry umozliwi
tatwy i atrakcyjny dostep do mieszkan dla mtodych ludzi w kodzi.

Na czym polega? Co jest do zrobienia / stworzenia?

Projekt zaktada:

Wykorzystanie istniejgcych zasoboéw lokalowych miasta.

Utworzenie nowoczesnej struktury spoétdzielcze;.

Umozliwienie prostego dostepu do mieszkan dla mtodych ludzi.

Wdrozenie nowego modelu zarzgdzania zasobami, ktéry przeciwstawia sie
degradacji i opiera sie na wspdtodpowiedzialnosci.

Co bedzie miala z tego k6dz?

Przyciggnigcie nowych mieszkancéw i podatnikéw do miasta.
Zagospodarowanie pustostanéw oraz przekazanie kosztéw utrzymania i admini-
stracji na cztonkéw kooperatywy.

Reurbanizacja, zwiekszenie atrakcyjnosci centralnych czesci miasta jako miejsc
do zycia.

Aktywizacja gospodarcza i zmiana profilu spoteczno-konsumenckiego mieszkan-
cow miasta.
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Dlaczego to bedzie istotnie lepsze, ciekawsze, pozyteczniejsze od tego,

co juz jest realizowane w miescie?

Projekt dostarcza unikalne korzysci w poréwnaniu do istniejgcych rozwigzan:

Zaangazowanie uczestnikédw w kooperatywe tworzy silniejsze wigzi z miejscem za-
mieszkania niz tradycyjny najem.

Zmniejszenie barier kosztowych zwigzanych z zakupem mieszkania dzieki nizszemu
progowi wejscia do spotdzielni.

Jak bedzie realizowany dany projekt? Zarys planu wdrozenia

|dentyfikacja zasobdw: Zidentyfikowanie dostepnych zasobéw lokalowych.
Struktura kooperatywy: Analiza formy organizacyjno-prawnej kooperatywy.
Analiza techniczna i ekonomiczna: Przeprowadzenie analizy technicznej zasobdéw
oraz ekonomicznej optacalnosci przedsiewziecia.

Promocja projektu: Promocja przedsiewzigcia wérdd tédzkich uczelni oraz firm.

Skad bedziemy wiedzieli, ze sie udat? Jak zmierzyé poprawnos¢ realizacji?

Liczba nowych mieszkarncow przybytych do miasta.
llos¢ nowych mieszkan udostepnionych w ramach projektu.
Liczba metréw kwadratowych wyremontowanej powierzchni mieszkaniowe;.

Projekt ma na celu nie tylko zwigkszenie dostepu do mieszkan, ale rowniez remont
i lepsze zarzadzanie istniejgcymi zasobami miejskimi, co przyczyni sie¢ do ogdlnej po-
prawy jakosci zycia w kodzi. Odpowiada na jedno z najwiekszych wyzwan ekonomicz-
no-spofecznych, jakim jest dostepnos$c¢ mieszkan. Istniejg jednak powazne bariery re-
alizacji tej inicjatywy w postaci inwentaryzacji istniejagcych zasobéw lokalowych w kodzi
oraz udostepnienia ich w formie spotdzielczej wtasnosci. Dopiero analiza tych elemen-
téw pokaze, czy pomyst moze by¢ zrealizowany.

REKOMENDACJA PROWADZACYCH:
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KOTWICOWISKO SZTUKI
Gdansk Poznan todz Wroctaw Krakow
486 345 mieszkancow 541 316 mieszkaricow 658 444 mieszkaricow 675 079 mieszkancow 803 283 mieszkaricow
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na kulture: 160 min zt na kulture: 249 min zt na kulture: 184 min zt na kulture: 216 min zt na kulture: 510 min zt
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Cel projektu

Celem projektu jest stworzenie szesciu cyklicznych konkurséw ogélnopolskich, w kté-
rych prace zgtoszeniowe muszg powstaé w todzi, zosta¢ w odzi lub by¢ o todzi. Pro-
jekt ma na celu wzmocnienie lokalnej sceny kulturalnej poprzez promowanie twor-
czosci zwigzanej z miastem.

Na czym polega? Co jest do zrobienia / stworzenia?

Projekt zaktada przeciwdziatanie obecnej tendencji importowania zewnetrznych imprez,
niekiedy o watpliwej jakosci, poprzez inicjatywe wiasnych konkurséw w obszarach:

Film

Muzyka

Literatura

Rzezba

Architektura

Graffiti
Podstawowym wymogiem jest, aby efekty prac pozostawaty w todzi (np. rzezby), po-
wstawaty w todzi (np. filmy z lokalnymi aktorami) lub tematycznie dotyczyty todzi.

Co bedzie miala z tego k6dz?

Zachecenie miodych artystéw do zapoznania sie z t6dzkg kultura.
Przyciggniecie artystow o tédzkich korzeniach do tworzenia na rzecz swojego
miasta.

Promowanie todzi jako mecenasa sztuki poprzez krajowa reklame.

Wigksza dostepnosc sztuki wysokiej jakosci dla mieszkarncow.

Budowanie skojarzenia kodzi jako miasta sztuki.
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Dlaczego to bedzie istotnie lepsze, ciekawsze, pozyteczniejsze od tego,

co juz jest realizowane w miescie?

Projekt wyrdznia sie poprzez:

Duzy budzet zapewniajacy realizacje wydarzen na wysokim poziomie.
Zréznicowanie artystyczne obejmujgce szeroki zakres sztuk.

Promocje todzi na skale ogdlnopolska.

Utwierdzenie wizerunku todzi jako centrum sztuki.

Jak bedzie realizowany dany projekt? Zarys planu wdrozenia

Zabezpieczenie finansowania: Uzyskanie duzego budzetu na kazdy konkurs, ko-
rzystajac z istniejgcej luki dofinansowania kultury w kodzi.

Partnerstwa akademickie: Nawigzanie wspodtpracy z t6dzkimi uczelniami dla opra-
cowania regulaminéw i wsparcia merytorycznego.

Organizacja jury: Wybdér kompetentnych oséb do oceny prac.

Promocja: Intensywne nagtosnienie wydarzerh w mediach ogdélnopolskich.
Zaproszenia: Skierowanie zaproszen do studentéw z kluczowych uczelni w Polsce.
Realizacja: Ocena rezultatéw, wernisaz, oraz organizacja wydarzen pokonkursowych.
Relacje i komunikacja: Publikacja relacji i komunikatéw na skale ogélinopolska.
Kolejne edycje: Wystosowanie zaproszen na przysztoroczne edycje.

Skad bedziemy wiedzieli, ze sie udat? Jak zmierzyé poprawnos¢ realizacji?

Liczba zgtoszen i uczestnikow we wszystkich konkursach.

Liczba wyswietlen i interakcji w mediach spotecznosciowych.

lloé¢ relacji w mediach ogdlnopolskich, zaréwno publicznych, jak i prywatnych.
Liczba zapytan dotyczacych przysztych edycji oraz dalszych nawigzan do projektu.

Projekt ma za zadanie wzmocnic pozycje todzi jako centrum kulturalnego w Polsce oraz
odbudowac jej renome jako miasta nowatorskich inicjatyw artystycznych. Jego zaletg
jest forma konkursu, ktéra wielokrotnie sprawdzita sie jako skuteczna metoda przycia-
gania talentéw. Nalezy podkresdli¢ takze niebagatelng skale pomystu, ktéry ma poten-
cjat do istotnego wzmocnienia kultury tworzonej oddolnie oraz stworzenie wizerunku
kodzi jako miasta zywej sceny kulturalnej. Niestety wysoka skala dziatarh wymaga ade-
kwatnego budzetowania, ktére, najlepiej, aby pochodzito z kilku zrédet.

REKOMENDACJA PROWADZACYCH:

Do realizac;ji.
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STOCZNIA - COHOUSING AKADEMICKI
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Cel projektu

Celem projektu jest zbudowanie nowych akademikéw na dziatkach miejskich w for-
macie cohousingu, finansowanych przez deweloperéw. Projekt ma wspieraé¢ mtodych
ludzi, tworzac wyjatkowe miejsca do zycia i studiowania w kodzi.

Na czym polega? Co jest do zrobienia / stworzenia?

Budowa nowych budynkéw na miejskich dziatkach lub renowacja istniejgcych
obiektéw w celu utworzenia sieci unikalnych przestrzeni dla mtodziezy.
Stworzenie cohousingdw, zawierajacych wspdlne przestrzenie na parterze i pie-
trze, takie jak kuchnie, miejsca do biesiadowania, pralnie, hoteliki dla gosci, prze-
strzenie do majsterkowania oraz mini ztobki lub przedszkola.

Wykorzystanie nowoczesnych technologii budowlanych jak CLT (cross laminated
timber).

Umowa z deweloperami na korzystanie z zyskéw przez okreslony czas, po czym
budynki przejda do miasta lub uczelni publicznych.

Opracowanie algorytmu cenowego zapewniajgcego korzystne opfaty dla studentéw.

Co bedzie miala z tego k6dz?

Przyciggnigcie mtodych ludzi spoza regionu do studiowania w miescie.
Zwigkszenie liczby mieszkancéw przez osoby dojezdzajgce z obrzezy miasta.
Promocja todzi jako miejsca innowacyjnych projektéw na skale krajowsa.
Cohousing jako forma mieszkalna stymuluje powstanie lokalnych spotecznodci,
co sprzyja dtugotrwatemu zwigzaniu si¢ z miastem.
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Dlaczego to bedzie istotnie lepsze, ciekawsze, pozyteczniejsze od tego,

co juz jest realizowane w miescie?

Wprowadzenie innowacyjnych materiatéw budowlanych.

Unikalna w skali miasta forma mieszkalna cohousing.

Petne pokrycie potrzeb mieszkaniowych poprzez sie¢ akademikoéw.

Atrakcyjny wyglad i nowoczesnos¢ projektow.

Poprawa warunkéw zycia dla mtodych oséb, co moze zwiekszy¢ ich zaangazowa-
nie w zycie miasta i skfoni¢ do pozostania w todzi po studiach.

Jak bedzie realizowany dany projekt? Zarys planu wdrozenia

Analiza potrzeb: Przeprowadzenie analizy zapotrzebowania oraz konsultacje
z deweloperami.

Wybér lokalizacji: Wyznaczenie odpowiednich dziatek miejskich do rozwoju.
Opracowanie koncepcji: Stworzenie koncepcji mieszkan cohousingowych.
Ustalenie zasad: Wypracowanie zasad funkcjonowania mieszkan i regulaminu.
Rekrutacja: Proces rekrutacji mieszkaricow do nowych przestrzeni.

Skad bedziemy wiedzieli, ze sie udat? Jak zmierzyé¢ poprawnos¢ realizacji?

Liczba stworzonych lokali mieszkalnych.

Liczba oséb zakwaterowanych w nowych akademikach.

Srednia cena najmu lokali dostosowana do mozliwosci studentéw.

Popularnos$¢ zamieszkiwania w wyjatkowych akademikach i korzystania z ich uni-
kalnych funkgji.

Skrécony czas dojazdu na uczelnie.

Projekt ma na celu nie tylko zaspokojenie potrzeb mieszkaniowych mtodych ludzi, ale
takze stymulowanie ich integracji z miastem i wspieranie rozwoju osobistego oraz za-
wodowego w inspirujgcym srodowisku. Zaletg projektu jest préba odpowiedzi na wiel-
kie wyzwanie w innowacyjny sposéb. Na uznanie zastuguje wykorzystanie nowocze-
snych technologii budowlanych. Niestety, pomyst nie obejmuje propozycji wartosci
dla deweloperéw, ktéra bytaby dla nich zachetg do przystapienia do realizacji inicja-
tywy. Dlatego rekomendujemy poddanie pomystu dalszej analizie, a w szczegdlnosci
opracowanie business case dla deweloperéw.

REKOMENDACJA PROWADZACYCH:
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EASY LtODZ - TWOJA MOBILNOSC, TWOJE ZASADY

EASYLODZ: TWOJA MOBILNOSC, TWOJE ZASADY
Subskrypcja ustlug mobilnosci w jednej aplikaciji.
Dwa pakiety: z ograniczeniami i bez ograniczen czasowych.

HULAJNOGA

ROWER MIE]SKI

CAR SHARING

Cel projektu

Celem projektu jest usprawnienie mobilnosci mtodych ludzi na terenie todzi po-
przez integracje réznorodnych srodkéw transportu w miescie i udostepnienie ich
w ramach jednej aplikacji.

Na czym polega? Co jest do zrobienia / stworzenia?

Projekt zaktada:
Opracowanie systemu integrujgcego miejski transport, w tym kolej, transport pu-
bliczny, hulajnogi, rowery, oraz car sharing.
Stworzenie aplikacji umozliwiajacej uzytkownikom zakup pakietéw miesiecznych
(tygodniowych, kilkudniowych), ktére oferujg dostep do réznych ustug transpor-
towych z ograniczeniami lub bez ograniczen czasowych.
Promocje darmowego miesigca korzystania dla wszystkich nowych uzytkownikow,
aby zacheci¢ do wyprébowania systemu.

Co bedzie miata z tego L6dz?

Redukcja zatoréw komunikacyjnych.
Poprawa jakosci powietrza dzieki mniejszej emisji spalin.
Zwigkszone wykorzystanie transportu publicznego.
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Dlaczego to bedzie istotnie lepsze, ciekawsze, pozyteczniejsze od tego,

co juz jest realizowane w miescie?

Obecnie istniejgce ustugi mobilne funkcjonujg w izolacji — kazda wymaga wta-
snej aplikacji lub osobnego biletu. Nowy system znacznie uprosci korzystanie
z miejskiego transportu.

Finansowa atrakcyjnos$¢ wynikajgca z pakietowego podejécia do ustug transpor-
towych, co moze by¢ korzystniejsze dla uzytkownikow.

Jak bedzie realizowany dany projekt? Zarys planu wdrozenia

Wspdtpraca z operatorami: Miasto nawigze wspdtprace z operatorami réznych
ustug transportowych, takich jak hulajnogi, rowery, kolej i transport miejski.
Badanie spoteczne: Przeprowadzenie sondazu spotecznego w celu ustalenia ak-
ceptowalnej stawki za abonament.

Zasady rozliczen: Ustalenie zasad finansowych rozliczer z operatorami w odnie-
sieniu do abonamentow.

Projekt aplikacji: Zaprojektowanie i rozwdj aplikacji integrujacej srodki transportu.
Kampania spoteczna: Przeprowadzenie kampanii informacyjnej skierowanej
do spofteczenstwa.

Szkolenia: Organizacja szkolen z obstugi aplikacji dla réznych grup spotecznych.
Promocja dla firm: Promowanie rozwigzania wséréd pracodawcédw jako czesc be-
nefitéw pracowniczych.

Skad bedziemy wiedzieli, ze sie udat? Jak zmierzy¢ poprawnos¢ realizacji?

Wozrost wykorzystania miejskiego transportu zbiorowego.
Liczba uzytkownikéw korzystajacych z aplikacji.

Liczba wypozyczonych pojazddw.

Redukcja poziomu zakorkowania ulic.

Poprawa jakosci powietrza.

Liczba zakupionych firmowych abonamentow mobilnych.

Projekt ma na celu nie tylko poprawe dostepnosci transportu, ale takze promowanie
ekologicznych srodkéw transportu oraz wspieranie réwnowagi miejskiej poprzez zmniej-
szenie ruchu samochodowego i poprawe infrastruktury transportowe;j. | to wszystko
w wygodny dla uzytkownika sposéb. Mamy watpliwosci, czy car sharing powinien
by¢ wigczany do tego system jako promujgcy zwigkszenie i tak intensywnego ruchu
drogowego. Pozostata czes¢ projektu, po znalezieniu jego dewelopera i operatora,
ma wszystkie walory dobrego pomystu.

REKOMENDACJA PROWADZACYCH:

Do realizacji.
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INKUBATOR MIESZKANIOWY

Cel projektu

Celem projektu jest stworzenie programu zwigkszajgcego dostepnosé mieszkan dla
os6b w wieku 25-35 lat, ktére ukoriczyty studia, odpowiadajgc na potrzeby mieszka-
niowe mfodej populacji miasta.

Na czym polega? Co jest do zrobienia / stworzenia?

Projekt zakfada:
Stworzenie platformy wymiany danych dotyczacych dostepnosci mieszkan.
Dedykowanie puli mieszkan na wynajem z obnizonym czynszem.
Program , Mieszkanie za remont”, w ktérym najemcy otrzymujg obnizony czynsz
w zamian za przeprowadzenie koniecznych remontéw.
Tworzenie osiedli i kamienic wielopokoleniowych, ktére sprzyjajg integracji
spotecznej.
Skuteczny podnajem mieszkan komunalnych oraz mieszkan senioréw.

Co bedzie miata z tego k6dz?

Zwiekszenie liczby mtodych rodzin pozostajacych w miescie, co prowadzi do wzro-
stu wptywoéw z podatkéw dochodowych.

Zmniejszenie liczby mieszkarncéw korzystajacych z pomocy socjalne;.

Redukcja liczby samotnych senioréw poprzez integracje ich z mfodsza spotecznoscia.
Wykorzystanie nadwyzek dochodowych z podatkéw do dalszego finansowania
projektu.
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Dlaczego to bedzie istotnie lepsze, ciekawsze, pozyteczniejsze od tego,

co juz jest realizowane w miescie?

Brak obecnie zintegrowanego programu wspomagajgcego zatrzymanie mtodych
mieszkancéw w todzi.

Kompleksowe podejscie do dostepnosci mieszkan, obejmujgce zarbwno nowe
zasoby, jak i integracje réznych grup wiekowych.

Jak bedzie realizowany dany projekt? Zarys planu wdrozenia

Inwentaryzacja zasoboéw: Przeprowadzenie szczegdtowej inwentaryzacji miejskich
zasobow mieszkaniowych, w tym pustostandw.

Baza danych: Stworzenie ogdélnodostepnej bazy danych dotyczgcej dostepnych
mieszkan.

Spoteczna agencja najmu: Utworzenie agencji dziatajgcej jako posrednik i gwa-
rant w przypadkach najmu mieszkan o obnizonym czynszu, gdzie warunkiem jest
zawarcie dtugoterminowej umowy.

Skad bedziemy wiedzieli, ze sie udat? Jak zmierzy¢ poprawnos¢ realizacji?

Monitorowanie zmiany struktury demograficznej w kodzi.
Liczba mieszkan przeznaczonych na wynajem w ramach projektu.
Liczba lokali wyremontowanych w wyniku programu ,,Mieszkanie za remont”.

Projekt ten ma na celu nie tylko poprawe dostepnosci mieszkan dla mtodych ludzi, ale
rowniez integracje spoteczng, ktéra moze wptyngé pozytywnie na ogdlny rozwdj spo-
teczno-ekonomiczny kodzi. Jest jednak projektem wieloaspektowym, ztozonym z bar-
dzo réznigcych sie od siebie obszaréw zarzadzania zasobem mieszkaniowym. Stworze-
nie bazy dostepnych mieszkan jest znacznie prostsze od tworzenia wielopokoleniowych
kamienic albo oferowania mieszkan po obnizonej stawce w zamian za ich wyremon-
towanie. Lepszym rozwigzaniem jest podziat tej inicjatywy na osobne projekty realizo-
wane w ramach polityki mieszkaniowej miasta.

REKOMENDACJA PROWADZACYCH:
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Cel projektu

Celem projektu jest stworzenie preferencyjnej polityki wspierajacej mtode osoby,
z uwzglednieniem ich indywidualnych potrzeb i sytuacji zyciowej, aby utatwic im roz-
wéj i samodzielnos¢.

Na czym polega? Co jest do zrobienia / stworzenia?

Projekt zakfada:
Zrdznicowanie warunkéw wsparcia w zaleznosci od specyficznych potrzeb mfo-
dych ludzi.
Tworzenie preferencyjnych rozwigzan w kluczowych obszarach dla mtodego
pokolenia.
Utatwienie dostepu do zasobow i ustug wspierajgcych rozwdj i samodzielnosc¢
mtodych oséb.

Co bedzie miata z tego k6dz?

Poprawa jakosci zycia mieszkancow.

Wozrost zadowolenia mieszkancéw.

Zwigkszenie wptywdw z podatkow.

Przyciaggniecie wiekszej ilosci mtodych oséb do kodzi i zachecanie mtodych miesz-
karicéw do pozostania.

Wzrost przedsiebiorczosci wiréd mieszkarncow.
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Dlaczego to bedzie istotnie lepsze, ciekawsze, pozyteczniejsze od tego,

co juz jest realizowane w miescie?

Wyjatkowe na tle innych miast podejscie, ktére wyrdznia £odz.
Lepsze dopasowanie rozwigzan do potrzeb mieszkancéw.
Stymulowanie przedsiebiorczosci u mtodych oséb.

Mozliwos¢ dtuzszego/statego pobytu mtodych oséb w todzi.

Jak bedzie realizowany dany projekt? Zarys planu wdrozenia

Analiza potrzeb: Zidentyfikowanie kluczowych wyzwar mtodego pokolenia w kon-
tekscie mieszkalnictwa, edukacji i zatrudnienia.

Segmentacja: Podziat mtodych oséb na grupy bazujgce na ich potrzebach, takie
jak studenci, mtode rodziny, osoby rozpoczynajgce kariere zawodowsa.
Projektowanie rozwigzan: Opracowanie programoéw wsparcia, takich jak ulgi i do-
tacje dopasowane do kazdej grupy.

Wdrozenie: Stworzenie systemu administracyjnego dla realizacji preferencyjnych
warunkéw.

Promocja: Przygotowanie i wdrozenie planu promocji dotarcia do grup docelo-
wych (wykorzystanie strony internetowej, social media, plakatéw w szkotach, lo-
kalnej stacji radiowej).

Monitorowanie i optymalizacja: Systematyczna analiza efektywnosci rozwigzan
i dostosowywanie polityki do zmieniajgcych sie potrzeb.

Skad bedziemy wiedzieli, ze sie udat? Jak zmierzy¢ poprawnos¢ realizacji?

Wzrost wptywéw podatkowych w todzi.

Liczba odwiedzin platformy dedykowanej preferencyjnej polityce.
Liczba spraw zrealizowanych dzieki wdrozonemu systemowi.
Liczba nowo powstatych przedsiebiorstw.

Projekt ma na celu stworzenie lepszych warunkéw do zycia i rozwoju dla mtodych ludzi
w todzi, co przyczyni sie do rozwoju gospodarczego i spotfecznego miasta. Jest proba
stworzenia kompleksowej oferty wspierajgcej mtode osoby w korzystaniu z ustug miej-
skich. Katalog ustug objetych preferencjami jest propozycjg zespotu i wymaga pod-
dania ich analizie mozliwosci realizacji z punktu widzenia polityki finansowej miasta.

REKOMENDACJA PROWADZACYCH:
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Cel projektu

Celem projektu jest rozwoj kompetencji absolwentéw kierunkédw technicznych oraz
uczniéw technikéw, dostosowanych do potrzeb lokalnych pracodawcéw, poprzez za-
cie$nienie wspdtpracy miedzy przedsiebiorcami a srodowiskiem akademickim.

Na czym polega? Co jest do zrobienia / stworzenia?

Projekt zaktada:

Wspodtprace pomiedzy lokalnymi przedsiebiorcami a uczelniami technicznymi.
Wyposazenie uczelni przez firmy w nowoczesny sprzet technologiczny.
Prowadzenie zajec¢ na uczelniach z wykorzystaniem biezacych technologii stoso-
wanych w firmach.

Organizacje warsztatow prowadzonych przez pracownikéw firm.

Wspdlne prowadzenie prac badawczo-rozwojowych (R&D).

Zachecanie studentéw do odbywania praktyk w firmach z mozliwoscig zatrudnienia.
Organizacje warsztatéw dla uczniéw technikéw i mozliwosé odbycia praktyk w la-
boratoriach uniwersyteckich.

Stworzenie miejskiej platformy cyfrowej koordynujacej wspdtprace.

Co bedzie miata z tego k6dz?

Rozwdj lokalnej gospodarki oraz wzrost innowacyjnosci.

Zatrzymanie mtodych, wykwalifikowanych ludzi w miescie.

Zaciednienie powigzan miedzy lokalnym s$rodowiskiem akademickim
a przemystowym.
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Dlaczego to bedzie istotnie lepsze, ciekawsze, pozyteczniejsze od tego,

co juz jest realizowane w miescie?

Bezposrednie powigzanie firm z uczelniami poprzez nowoczesne technologie.
Mozliwos¢ firm wejscia na uczelnie i aktywnego wptywu na programy nauczania.
Wzmocnienie praktycznego aspektu ksztafcenia poprzez udziat w rzeczywistych
projektach przemystowych.

Jak bedzie realizowany dany projekt? Zarys planu wdrozenia

Platforma cyfrowa: Stworzenie przez miasto platformy cyfrowej dla firm i uczelni.
Kampania informacyjna: Organizacja kampanii informacyjnej dla firm i uczelni
przez miasto.

Spotkania partneréow: Organizacja spotkan i ich promocja w celu nawigzywania
wspotpracy.

Nawigzywanie wspdtpracy: Formalizacja wspdtpracy pomiedzy firmami a uczelniami.
Inwestycje w technologie: Firmy inwestujg w laboratoria i nowe technologie na
uczelniach.

Programy nauczania: Wspdlne ustalanie programoéw nauczania przez przedsie-
biorcéw i uczelnie.

Programy stazy: Wypracowanie programow stazy i zasad zatrudnienia absolwentéw.

Skad bedziemy wiedzieli, ze sie udat? Jak zmierzyé poprawnos¢ realizacji?

Liczba utworzonych laboratoriéw lub zakupionych nowych technologii.
Awans tédzkich uczelni w rankingach akademickich.

Liczba absolwentéw zatrudnionych bezposrednio w zwigzku z programem.
Liczba projektéw badawczych i patentéw wynikajgcych ze wspdtpracy.

Projekt ma na celu synergiczne potaczenie zasoboéw i wiedzy lokalnych firm oraz uczelni
w celu wzmocnienia pozycji todzi jako centrum innowacji i edukacji. Mozna go trak-
towa¢ jak wzmocnienie kompetencji technicznych miasta przez intensyfikacje juz po-
dejmowanych dziatan polegajacych na wyposazeniu uczelni technicznych w najnowo-
czesniejszy sprzet oraz sprawniejszy transfer wiedzy i umiejetnosci miedzy uczelniami
i przedsigbiorcami. Pomystodawcy projektu sgdza, ze obecne podejscie jest zbyt po-
wolne i za mato ukierunkowane na cel, jakim jest wizerunek todzi jako miasta techno-
logicznych innowaciji.

REKOMENDACJA PROWADZACYCH:

Do realizacji.
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DZIADKOWIE OD NOWA

Cel projektu

Celem projektu jest stworzenie programu, ktéry bedzie taczyt senioréw z mtodymi
osobami, promujac integracje i wspdtprace miedzy pokoleniami oraz tworzac silniej-
sze wiezi spofeczne.

Na czym polega? Co jest do zrobienia / stworzenia?

Projekt zakfada:

Tworzenie przestrzeni wspdlnych na osiedlach, takich jak $wietlice, dla utatwie-
nia kontaktéw spotecznych.

Wspodtprace z organizacjami senioralnymi, wspoélnotami i spdtdzielniami mieszka-
niowymi oraz miastem, koncentrujac inicjatywy na dziataniach lokalnych.
Organizacje wydarzen integrujgcych senioréw i mfode osoby.

Stworzenie bazy danych senioréw i programéw z przysztosciowa perspektywa.

Co bedzie miata z tego kodz?

Wsparcie zaréwno dla mtodych ludzi, jak i senioréw, oraz integracja réznych grup
spofecznych.

Podniesienie poziomu kapitatu spotecznego i budowanie relacji miedzy pokoleniami.

31


https://thinklodz.eu/

Think Lodz

Dlaczego to bedzie istotnie lepsze, ciekawsze, pozyteczniejsze od tego,

co juz jest realizowane w miescie?

Obecnie brak zintegrowanego programu fgczacego rézne grupy spoteczne w todzi.
Dziatania skupione na rzeczywistych potrzebach wzmocnienia wigzi pomiedzy po-
koleniami i budowaniu zréwnowazonej spotecznosci.

Jak bedzie realizowany dany projekt? Zarys planu wdrozenia

Wspodtpraca z NGOs: Zaangazowanie urzedu miasta we wspotprace z organiza-
cjami pozarzagdowymi przez programy grantowe i konkursy.

Program fgczenia ludzi: Zrealizowanie programu taczacego osoby starsze z dzie¢mi
lub nastolatkami, ktore potrzebujg opieki.

Zintegrowane dziatania: Koordynacja dziatan rad osiedli, mtodziezowej rady mia-
sta oraz uniwersytetéw trzeciego wieku dla wigkszej integracji spoteczne;.

Skad bedziemy wiedzieli, ze si¢ udal? Jak zmierzyé poprawnosé realizacji?

Przeprowadzanie ankiet oceniajgcych wptyw projektu.
Liczba zrealizowanych inicjatyw i wydarzen integrujgcych.
Poziom zaangazowania réznych grup spotecznych w projekt.

Projekt ma na celu wzmocnienie wiezi spotecznych w todzi, tworzac przestrzen
do wspodtpracy i wzajemnego wsparcia miedzy seniorami a mtodymi rodzinami. Ta
szczytna idea moze jednak napotkad wiele problemoéw realizacyjnych. Opiera sie na
zatozeniu, ze obie grupy demograficzne pragng ze soba kontaktu i wymiany doswiad-
czen. Rekomendujemy przeprowadzenie badan spotecznych, ktére potwierdza lub
obalg to zatozenie. Odmienne wartosci, styl zycia, postawy spoteczne, aktualne zobo-
wigzania moga stanowi¢ istotne bariery realizacji pomystu. Dlatego warto potwierdzi¢
lezace u jego podstaw zatozenia.

REKOMENDACJA PROWADZACYCH:
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Cel projektu

Celem projektu jest stworzenie instytucji cyklicznych ideathonéw, w ktérych uczest-

nikami byliby mfodzi (do 25 lat) reprezentanci z poszczegdlnych dzielnic todzi, aby
wspdlnie rozwigzywad lokalne problemy.

Na czym polega? Co jest do zrobienia / stworzenia?

Projekt zakfada:

Organizacje cyklicznych spotkan w formie ideathondw, skupiajgcych sie na lokal-
nych problemach.

Rekrutacje zespotéw z mtodych mieszkancédw todzi (do 25 lat).
Mozliwos$¢ organizacji ideathonéw na dwa sposoby:

B Kazda dzielnica organizuje wlasny ideathon z 25 uczestnikami (5 ideatho-
néw tgcznie 125 uczestnikéw).

B Jeden ogdlnomiejski ideathon z 5 uczestnikami z kazdej dzielnicy
(25 uczestnikdow).

Co bedzie miata z tego k6dz?

Uzyskanie swiezych, bezstronnych pomystéw na rozwigzywanie probleméw, nie-
powigzanych z polityka.
Utworzenie platformy zaangazowania dla mtodych ludzi w sprawy miasta.
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Dlaczego to bedzie istotnie lepsze, ciekawsze, pozyteczniejsze od tego,

co juz jest realizowane w miescie?

Brak powigzan z partiami politycznymi, co gwarantuje neutralnosc i obiektywnosc.
Innowacyjna i dynamiczna formuta generowania pomystéw oraz prowadzenia
debaty.

Jak bedzie realizowany dany projekt? Zarys planu wdrozenia

Zebranie funduszy: Pozyskanie srodkéw finansowych od prywatnych inwestoréw.
Wspodtpraca z instytucjami: Nawigzanie wspotpracy z lokalnymi uczelniami, szko-
tami i instytucjami kultury.

Struktura ideathonéw: Opracowanie szczegdtowej struktury ideathondw, w tym
harmonogramu wydarzen, ram czasowych i tematyki pierwszych edycji.
Promocja: Promowanie inicjatywy w mediach spotecznosciowych.

Rekrutacja: Proces rekrutacji uczestnikéw z lokalnych spotecznosci.

Organizacja: Przeprowadzenie ideathonéw wedtug ustalonego planu.
Prezentacja wynikoéw: Przedstawienie wynikéw i pomystéw radzie miasta.
Monitoring: Sledzenie reakcji na zaprezentowane pomysty i wdrazanie ich w zycie.

Skad bedziemy wiedzieli, ze sie udal? Jak zmierzy¢ poprawnos¢ realizacji?

Liczba zgtoszen do ideathonodw.

Skutecznos¢ w definiowaniu probleméw dotyczgcych miasta.

Liczba interwencji przeprowadzonych przez miasto na podstawie wskazan
z ideathondw.

Liczba ideathondw, ktére sie odbyty.

Projekt nie tylko angazuje mtodych mieszkaricéw w proces decyzyjny miasta, ale takze
rozwija ich umiejetnosci w zakresie rozwigzywania probleméw i inspiruje do aktywnego
uczestnictwa w zyciu spotecznym todzi. Rozwigzywanie probleméw tam, gdzie one
sie pojawiajg w formule wspottworzenia i wspdtzarzadzania ma gteboki sens. Kwestig
do rozstrzygniecia jest koordynacja ideathonéw. Kto bedzie je organizowat i jak beda
wyznaczane tematy ideathonoéw? Jesli ma to by¢ dziatanie systematyczne, te pytania
nie moga pozostaé bez odpowiedzi.

REKOMENDACJA PROWADZACYCH:
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ASYSTENT SCIEZKI KARIERY | ROZWOJU

Nie wiem jaki kierunek Wiem kim chce byc,

rozwoju wybrac i chce pokaz mi co powinienem
skorzystac z pomocy zrobic¢

Cel projektu

Celem projektu jest stworzenie platformy komunikacyjnej wspierajgcej mtode osoby
w poszukiwaniu i projektowaniu swoich $ciezek rozwoju, wykorzystujac mozliwosci
dostepne w todzi.

Na czym polega? Co jest do zrobienia / stworzenia?

Projekt obejmuje nastepujgce kluczowe elementy:

Wsparcie dla mtodych oséb w rozwoju osobistym poprzez eksploracje mozliwo-
$ci w kodzi; demonstrowanie, ze wszystko, czego potrzebuja, jest juz dostepne
w miescie.

Zastosowanie Asystenta Al i forum do realizacji potrzeb mtodych mieszkarcéw.
Promowanie sukceséw todzi w kontekscie aktywizacji i rozwoju na skale krajowa.
Oferowanie $ciezek rozwoju, w tym konkretne stanowiska, staze w istniejgcych
i nowych tédzkich firmach w perspektywie 3-5 lat.

Asystent Al wykorzystujacy lokalne dane oraz generujacy przychody poprzez in-
nowacyjne metody promocji przy wspdtpracy z firmami prywatnymi.

Co bedzie miala z tego k6dz?

Wieksza liczba mtodych oséb znajduje adekwatne zatrudnienie.

Firmy zyskujg wykwalifikowanych pracownikéw.

k6dz wyrdznia sie jako miasto przyjazne mtodym, mozliwe nowe motto: , Miasto
przyjazne mtodym.”

Przygotowanie mfodziezy do pracy w powstajgcych firmach, co zwieksza ich roz-
wdj i stabilnosé.
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Dlaczego to bedzie istotnie lepsze, ciekawsze, pozyteczniejsze od tego,

co juz jest realizowane w miescie?

Centralizacja informacji o pracy, praktykach i stazach w jednym miejscu.
Informacje o nowych inwestycjach i mozliwosciach zatrudnienia.

Mozliwos¢ zgtaszania przez mtodych oséb ich potrzeb w zakresie stazy i wspar-
cia merytorycznego.

Jak bedzie realizowany dany projekt? Zarys planu wdrozenia

Analiza potrzeb: Badania wyzwan i potrzeb mtodych oséb zwigzanych z rozwo-
jem osobistym, kariera i inicjatywami spotecznymi.

Budowa platformy: Stworzenie miejsca informujgcego o mozliwosciach i inicjaty-
wach oraz umozliwiajgcego zgtaszanie potrzeb przez uzytkownikéw.

Budowa asystenta Al: Zaprojektowanie narzedzia wspierajgcego odkrywanie $cie-
zek rozwoju i realizacje oddolnych inicjatyw.

Wspotpraca z doradcami: Szkolenie doradcédw, ktérzy pomoga mtodym osobom
w osigganiu celéw rozwojowych.

Promocja projektu: Kampania informacyjna promujaca platforme, w tym historie
sukcesu oséb znanych i schematy rozwoju kariery.

Monitorowanie i optymalizacja: Regularna analiza wykorzystywania platformy
i jej skutecznosci.

Skad bedziemy wiedzieli, ze sie udat? Jak zmierzyé poprawnos¢ realizacji?

Redukcja wskaznika bezrobocia wsréd mtodych oséb.
Zwigkszenie wptywdw podatkowych w todzi.
Wzrost liczby uzytkownikéw platformy.

Projekt zaktada rozwéj umiejetnosci mtodych ludzi i ich zatrzymanie w todzi poprzez
dostep do réznorodnych mozliwosci edukacyjnych i zawodowych, a takze wzmacnia
role miasta jako lidera w kreowaniu érodowiska przyjaznego mtodym. Jest innowacyj-
nym rozwigzaniem pomagajgcym odnalez¢ najlepszg Sciezke rozwoju w ramach przy-
jetej kariery lub odnalez¢ inspiracje i mozliwosci ich realizacji przez osoby niezdecydo-
wane, co chca w zyciu robi¢. Po rozstrzygnieciu kwestii organizacyjnych, rekomendujemy
realizacje projektu.

REKOMENDACJA PROWADZACYCH:

Do realizacji.
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Podsumowanie

Hackathon dla todzi zgromadzit kreatywnych uczestnikéw, ktdrzy przedstawili jede-
nascie réznorodnych projektéw, koncentrujac sie na przysztosci miasta i jego miesz-
karncow. Wydarzenie pokazato, jak lokalne innowacje moga skutecznie rozwigzywac
istniejgce wyzwania spofeczne i gospodarcze todzi, angazujac w procesy decyzyjne
miodych ludzi, senioréw, przedsiebiorcéw oraz spotecznosci lokalne zgodnie z ideg
wspoftworzenia.

Think Lodz
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Zestawienie przygotowanych projektow wraz z rekomendacjg ich realizacji znajduje
sie w tabeli ponizej:

Tabela. Zestawienie projektéw wygenerowanych podczas hackatonu dla kodzi
.Demografia jutra”

Tytut

Information

as a City Service

Coop my home

Kotwicowisko
sztuki

Stocznia —
cohousing
akademicki

Easy £6dz -

Twoja mobilnosc,

Twoje zasady

Inkubator
mieszkaniowy

+édz wydtuza
mtodosé

Edu Tech -
od teorii
do praktyki

Dziadkowie
od nowa

Szkutnia —
samorzadowe
ideathony
mtodych

Asystent Sciezki

kariery i rozwoju

(0] 11

Celem projektu jest przyspieszenie dostepu do kluczowych zasobéw i informa-
cji niezbednych do codziennego zycia w todzi. Projekt dazy do stworzenia naj-
lepszego mozliwego serwisu miejskiego, ktory opiera sie na realnych potrzebach
uzytkownikdw.

Celem projektu jest wypetienie luki miedzy najmem a wtasnoscig mieszkarn w for-
mie spétdzielni. Inicjatywa ma na celu stworzenie modelu spétdzielczego, ktory
umozliwi fatwy i atrakcyjny dostep do mieszkan dla mtodych ludzi w todzi.

Celem projektu jest stworzenie szesciu cyklicznych konkurséw ogdlnopolskich, w
ktérych prace zgtoszeniowe muszg powstaé w kodzi, zosta¢ w todzi lub by¢ o to-
dzi. Projekt ma na celu wzmocnienie lokalnej sceny kulturalnej poprzez promowa-
nie tworczosci zwigzanej z miastem.

Celem projektu jest zbudowanie nowych akademikéw na dziatkach miejskich w for-
macie cohousingu, finansowanych przez deweloperéw. Projekt ma wspieraé mto-
dych ludzi, tworzac wyjatkowe miejsca do zycia i studiowania w kodzi.

Celem projektu jest usprawnienie mobilnosci mtodych ludzi na terenie kodzi po-
przez integracje réznorodnych srodkéw transportu w miescie i udostepnienie ich
w ramach jednej aplikacji.

Celem projektu jest stworzenie programu zwiekszajagcego dostepnosé mieszkan
dla oséb w wieku 25-35 lat, ktére ukonczyty studia, odpowiadajac na potrzeby
mieszkaniowe mfodej populacji miasta.

Celem projektu jest stworzenie preferencyjnej polityki wspierajacej mtode osoby,
z uwzglednieniem ich indywidualnych potrzeb i sytuacji zyciowej, aby ufatwic¢ im
rozwoj i samodzielnosc.

Celem projektu jest rozwdéj kompetencji absolwentéw kierunkéw technicznych oraz
uczniéw technikéw, dostosowanych do potrzeb lokalnych pracodawcéw, poprzez
zaciesnienie wspotpracy miedzy przedsiebiorcami a Srodowiskiem akademickim.

Celem projektu jest stworzenie programu, ktéry bedzie faczyt senioréw z mtodymi
osobami, promujgc integracje i wspdtprace miedzy pokoleniami oraz tworzac sil-
niejsze wiezi spoteczne.

Celem projektu jest stworzenie instytucji cyklicznych ideathonéw, w ktérych uczest-
nikami byliby mtodzi (do 25 lat) reprezentanci z poszczegdlnych dzielnic kodzi, aby
wspolnie rozwigzywac lokalne problemy.

Celem projektu jest stworzenie platformy komunikacyjnej wspierajgcej mtode osoby
w poszukiwaniu i projektowaniu swoich $ciezek rozwoju, wykorzystujac mozliwo-
$ci dostepne w todzi.

zrédto: opracowanie wtasne

Rekomendacja

37


https://thinklodz.eu/

Think Lodz

Kluczowe wartosci proponowanych pomystéw obejmuja:

Wzrost kapitatu ludzkiego i spotecznego: Projekty promujace wspdtprace mie-
dzy pokoleniami, jak integracja senioréw z mtodymi rodzinami, oraz te zachecajgce
mtodych mieszkarncéw do pozostania w miescie, majg na celu budowanie silnego
i zintegrowanego spoteczenstwa. Inicjatywy takie jak preferencyjna polityka wspar-
cia i program dostepnosci mieszkaniowej tworzg warunki do wzajemnego wsparcia
i integracji mieszkancow réznego wieku i statusu spotecznego.

Podniesienie potencjalu edukacyjnego i zawodowego: Projekty zwigzane z roz-
wojem kompetencji absolwentéw oraz platformy komunikacyjne dla mtodych sta-
wiajg na praktyczne wykorzystanie umiejetnosci oraz lepsza adaptacje do potrzeb
lokalnych pracodawcoéw. Wspédtpraca z przedsiebiorstwami i rozwéj nowoczesnych
programow nauczania podnoszg poziom edukacji, jednoczesnie odpowiadajgc
na potrzeby rynku pracy.

Innowacje technologiczne: Wykorzystanie nowoczesnych narzedzi, takich jak plat-
forma z Asystentem Al czy integracja systemdw transportowych, pokazuje cheé mia-
sta do adaptacji technologii sprzyjajacych zrbwnowazonemu rozwojowi i poprawie
codziennego zycia mieszkancéw. Te innowacje moga znaczgco zwigkszy¢ efektyw-
nos¢ ustug miejskich i jakosci zycia obywateli.

Zréwnowazony rozwoj: Projekty skupiajace sig na tworzeniu zielonych przestrzeni
oraz usprawnieniu mobilnosci przyczyniaja sie do realizacji Zielonej Strategii Miej-
skiej, zmniejszajac emisje CO2 i korki, a takze podnoszac walory estetyczne i eko-
logiczne miasta.

Wzmocnienie tozsamosci kulturowej i promocja miasta: Organizacja ogdlnopol-
skich konkurséw kulturalnych oraz ideathonéw buduje wizerunek kodzi jako mia-
sta kreatywnosci i kultury. Te inicjatywy nie tylko wzmacniajg lokalng tozsamos¢, ale
takze promuja £édz na arenie krajowej jako centrum innowacji i kultury, przycigga-
jac inwestycje i nowych mieszkancow.

Hackathon okazat sie skuteczna platforma dla kreacji i wymiany pomystow, ktére moga
realnie przyczyni¢ sie do rozwoju todzi. kgczac réznorodne projekty, wydarzenie to
sprzyja wspotpracy miedzy mieszkaricami, instytucjami oraz przedsiebiorcami, two-
rzac fundament pod bardziej zrbwnowazone i innowacyjne miasto. Dzigki temu kodz
ma szanse stac sie liderem innowacji miejskich w Polsce, oferujac nowa jakosc zycia
swoim mieszkancom.
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INFORMACJA O FUNDACJI LODZ

Fundacja £6dz powstata w 2021 roku jako pierwszy Think Tank miejski, ktérego misjg
jest wspieranie budowania silnego, szczesliwego i opartego na idei wspoftworzenia
miasta poprzez proponowanie rozwigzan stuzacych rozwojowi, kreowanie przysztych
lideréw oraz inicjowanie, organizowanie, umozliwianie i utatwianie wspdtpracy pomie-
dzy interesariuszami, ktérzy sg autentycznie zainteresowani efektywnym rozwigzaniem
probleméw miast, w szczegdlnosci kodzi.

Fundacja, jako Think Tank miejski, zmierza w swych dziataniach strategicznych do:

inspirowania i zachecania do krytycznego myslenia;

upowszechniania najlepszych praktyki i oceniania mozliwosci ich adaptacji;
koordynowania prac zwigzanych z rozwojem miasta;

budowania platformy wymiany mysli i intelektualnego fermentu;

motywowania do dziatania i pokazywania mozliwosci angazowania spotecznosci
miasta;

petnienia roli motoru rozwojowego miasta poprzez realizacje funkcji analityczno-
badawczych, doradczych, edukacyjnych, popularyzatorskich;

bycia forma pofgczenia uniwersytetu z firmg doradcza, biorac z nich to co najlep-
sze i aplikujgc do praktyki zarzadzania miastem.

Fundacja z jednej strony wykorzystuje w swych dziataniach najlepsze praktyki uznanych
osrodkow swiatowych (np.: Liveable Cities, CIDOB, Hub Institute Digital Think Tank).
Z drugiej jednak strony buduje i rozwija nowe, innowacyjne rozwigzania. Aktywnos$é
Fundacji obejmuje cztery rodzaje dziatalnosci:

prace badawczo-analityczne,

odkrywanie innowacyjnych i efektywnych rozwigzan adresujgcych wybrane pro-
blemy zarzgdzania i rozwoju miasta,

organizowanie i wdrazanie inicjatyw zwigzanych z konkretnymi rozwigzaniami,

uruchamianie systemdéw angazowania spotecznosci lokalnych.
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